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VEGANUARY PROFITIEREN

Willkommen im Veganuary - eine der
aufsehenerregendsten Kampagnen der Welt!
Unternehmen profitieren von den spannenden
Marketing- und PR-Maéglichkeiten unseres
Aktionsmonats rund um eine pflanzliche
Ernahrung: Veganuary erméglicht Unternehmen,
neue Zielgruppen zu erschlieBen, Umsatze zu
steigern und optimal aufzutreten im Einklang
mit den geanderten Markenerwartungen und
Konsumgewohnheiten insbesondere der
jungeren Generationen — mit Ricksicht auf
Klima, Gesundheit, Tiere und unseren gesamten
Planeten.

Veganuary ist eine gemeinnutzige Organisation und
Kampagne, die Menschen weltweit dazu inspiriert, sich im
Januar und daruber hinaus vegan zu ernahren. Seit Start der
Kampagne im Januar 2014 haben sich mehr als 1,5 Millionen
Menschen Uber die Veganuary-Website registriert und sind
vegan in das neue Jahr gestartet, mehr als 582 000 allein im
Rahmen des Veganuary 2021. Marktforschungsunternehmen
zufolge nehmen sogar 8- bis 10-mal so viele Menschen

teil. Der Veganuary bietet eine einzigartige Moglichkeit,
neue Produkte einzufiihren und zu etablieren sowie

bereits verfugbare Produkte zu fordern. Veganuary ist der
Aktionszeitraum mit Fokus auf rein pflanzliche Produkte, von
dem Marken, Handel und Restaurants kostenfrei profitieren.

EINE GLOBALE BEWEGUNG
MIT GROSSEN CHANCEN

Der vegane und flexitarische Markt verzeichnet ein
immenses Wachstum. Allein in Deutschland, wo der
Veganuary erstmals 2020 stattfand, haben im Januar 2021
mehr als 170 Unternehmen am Veganuary teilgenommen.
In unseren Kampagnenlandern wurden insgesamt mehr
als 825 neue vegane Produkte und Gerichte auf den
Markt gebracht.

Im Januar 2022 starten wieder Hunderttausende rein
pflanzlich ins neue Jahr. Dabei sind neue, spannende
vegane Produkte ein Schlissel zum Erfolg der Kampagne
— und damit auch all ihrer positiven Auswirkungen fur die
Konsumentinnen und Konsumenten, die Unternehmen und
unseren gesamten Planeten.

Veganuary verbindet Konsumentinnen und Konsumenten
mit Unternehmen, deren neue Angebote den Veganuary
zum attraktiven Event machen.

JETZT LOSLEGEN

Dieses Business Support Toolkit bietet einen Rahmen,
viele Vorschlage und Hilfestellungen fur eine erfolgreiche

Teilnahme am Veganuary 2022. Teilnehmende Unternehmen,

die Veganuary in ihren Marketing- und Presseaktivitaten
integrieren, konnen auf unserer Website und innerhalb
unseres taglichen Mailings im Januar aufgenommen
werden. So kdnnen sie reichweitenstark unsere grole
Zielgruppe ansprechen und neu erschlieRen.

00o

e

Uber 582 000
Teilnehmende
meldeten sich 2021
far Veganuary an.

Mehr als 1 500
Medienberichte
erwahnten unsere
Kampagne 2021.

Mehr als 825 neue vegane Produkte
und Menus wurden 2021 zum Veganuary
auf den Markt gebracht.

&2

Menschen aus
209 Landern und
Regionen weltweit

]

98 % der
Teilnehmenden
wiurden Veganuary
weiterempfehlen.

haben teilgenommen.

SEITE3
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SO ERFOLGREICH WAR DIE KAMPAGNE 2021

43113 582 000 MENSCHEN

haben sich fir Veganuary
registriert.

224 MILLIONEN MENSCHEN
erreichten wir im
Kampagnenjahr 2021 uber
unsere Social-Media-Kanale.

59 NEUE VEGANE OPTIONEN
wurden zum Veganuary in
Restaurants eingefihrt.

' e

57 FUHRENDE UNTERNEHMEN
nahmen an der Veganuary
Workplace Challenge teil.

Der Hashtag #Veganuary
hatte Ende Januar mehr als
170 MILLIONEN VIEWS

auf TikTok.

566 NEUE VEGANE PRODUKTE
kamen zum Veganuary
auf den Markt.

Mehr als
1500 MEDIENBERICHTE
uber Veganuary wurden
veroffentlicht.

17,6 MILLIONEN E-MAILS
haben wir an unsere
Teilnehmenden verschickt.
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KAMPAGNENHIGHLIGHTS
2021 IN DEUTSCHLAND

lakeaway
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Mach mit bed unserer Challenge zum
Eveganuary 231

40 NEUE VEGANE
GERICHTEIN

VEGANE RESTAURANTS
PRODU KTE zu M ‘.r'li-i.;s;:;gnnen Restaurants haben das - H H
VEGAN UARY seste rein pHlanzliche Essen Homburgs m VerOﬁenthChte Im Rahmen der

MEHR ALS 170 UNTERNEHMEN,
DARUNTER FUHRENDE
DISCOUNTER- UND
SUPERMARKTKETTEN,
LIEFERDIENSTE, FASTFOOD-
RIESEN, GASTRONOMIE UND
PRODUZIERENDE UNTERNEHMEN,
HABEN ALLEIN IN DEUTSCHLAND
AN VEGANUARY TEILGENOMMEN
UND EINE PFLANZLICHE
ERNAHRUNG MIT IHREN
KAMPAGNEN BEWORBEN.

(R33N 2 ]o } der groRte deutsche

Lieferdienst, bewarb den Veganuary
und motivierte Partnerrestaurants zum
Angebot neuer veganer Gerichte. Das
Bestellvolumen veganer Gerichte im
Januar 2021 war das gro3te in der
Geschichte von Lieferando.

nahm an Veganuary teil
und relaunchte das ,Meatless Chicken
Teriyaki” und den neuen ,Vegan
Double Chocolate Cookie”.

[y [o2 o] T.VH2 (Y nahm mit Angeboten

zum ,Big Vegan TS" an Veganuary teil
und veroffentlichte einen Veganuary-
Hoodie als Teil der Kampagne.

U T
Veganuary 2021

Py = v e e e
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Airport

im Rahmen der Veganuary Workplace

Challenge eine vegane Menulinie und
damit taglich vegane Gerichte in den
Betriebskantinen.

Veganuary-Kampagne zwei neue
vegane Gerichte.

Die Discounter [RXN L [eJ; 02
ALDI SUD, LIDL UND PENNY

riefen allesamt riesige Veganuary-
Kampagnen ins Leben und

verbreiteten Millionen von
Handzetteln mit Veganuary-
Angeboten und Neuprodukten. Lidl
erwahnte den Veganuary in einem
reichweitenstarken TV-Spot.
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KAMPAGNENHIGHLIGHTS
2021 IN DEUTSCHLAND

U ELERELUTEE
VEGANUARY

e g a i u a r Sebcio W [ N ANJA GRUNEFELD, GENERAL MANAGER
e et b e ot i seemsnsory [ i 1 DES LIVEKINDLY COLLECTIVE DACH:
Natiirlich lecker, rein pﬂanzlldi_f'_r' ' N Yo | oo s o o \- 7
n': :ll;:ﬂg:ﬁ?ur:ra‘ﬂéfgfhm A | - \5 A i S 2 3 . N : | Wir von Like[t/lee‘a’t hab‘en den diesjahrigen
s L #z »r : :__ o & ? " R . Veganuary mit einer eigenen,

& ' aufmerksambkeitsstarken Kampagne
unterstutzt. Im Fokus stand ein Food
Performance Movie mit dem Rammstein-
Sanger Till Lindemann, der mit Gber 1,1
Millionen Views bei YouTube sehr erfolgreich
war’, erklart Anja Grunefeld, General
Managerin der LiveKindly Collective DACH.
.Die Kampagne hatte aber auch einen
positiven Einfluss auf den Absatz unserer
Produkte in Deutschland. Im Vergleich
zum Vorjahreszeitraum konnten wir ein
.Der Veganuary 2021 war ein voller Erfolg. .Mit unserer veganen Vielfalt und den zweistelliges Wachstum verzeichnen. Das
Wir hatten in einigen Penny-Markten einen umfangreichen MaRnahmen rund um die zeigt, dass die Botschaft des Veganuary im
regelrechten Ansturm auf unsere Food for vegane Ernahrung konnten wir im Januar Bewusstsein der Deutschen angekommen
Future-Produkte. Das hat unsere Erwartungen viele Kunden und Mitarbeiter erreichen und ist und die Menschen anfangen, sich immer
zum Teil bei weitem ubertroffen.” begeistern.” mehr rein pflanzlich zu ernahren.”

Dauerhaftim Sortiment |
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PROMINENTE
UNTERSTUTZUNG
FUR VEGANUARY

In einem offenen Brief adressierten zahlreiche Prominente gemeinsam mit
Veganuary den Zusammenhang zwischen industrieller Tierhaltung, Klimawandel

und zukulnftigen globalen Pandemien. Er wurde von R 33 VR [ o ] el G (013 )
d S N D X el i el VYN [o 14} unterzeichnet, darunter Dr. Jane Goodall,

Ricky Gervais und Bryan Adams.

TikTok-Superstar QL 1Y 1))

ermutigte zur Teilnahme an Veganuary Webvideoproduzent [1Z4{)) inspirierte A T
in unserem offiziellen Kampagnenvideo im offiziellen Kampagnenvideo 2021: Otfener Brief an alle
H L1} L1
2021. ,Probier's vegan fir dein Gewissen!" Promis rufen zum "Veganuary" auf

Hollywood-star 1R3¢ : 7.\ R ) ]|

wurde im vergangenen Jahr ebenfalls
Veganuary-Botschafter. Wahrend
der Corona-Pandemie sind er und Seit 2021 unterstutzt auch Schauspieler

seine Familie auf eine rein pflanzliche und Umweltaktivist m

Ernahrung umgestiegen. unsere Kampagne. Auch Musiker A\ R [fo: V413 4 hat Veganuarys offenen Brief unterzeichnet.
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DER ,VEGANUARY-EFFEKT*

ANMELDUNGEN PRO JAHR: MOTIVATION FUR DIE
600,000 TEILNAHME 2021:
500,000 Tierschutz
B Gesundheit
400,000 B Umweltschutz
300.000 B Andere Grinde
200,000 _
100,000 i RIA REHBERG,
GESCHAFTSFUHRERIN
0 — VON VEGANUARY:

2014 2015 2016

Einer Kantar-Studie zufolge nehmen sogar bis zu
10x so viele Menschen tatsachlich an Veganuary teil!

15 % EMPFANDEN ESSEN

AUSSERHALB ALS
HERAUSFORDERUNG

GroRRe Chancen fur Restaurants:
15 % der von uns befragten
Teilnehmenden empfanden das Essen

auRerhalb als grote Herausforderung,

wenn sie nach veganen Gerichten
suchten. Sie winschen
sich mehr Alternativen.

2017 2018 2019 2020 2021

Wir freuen uns sehr, dass der rasant
wachsende Veganuary fur viele
Teilnehmende eine so tolle Erfahrung
ist. 85 % mochten ihren Konsum von
Tierprodukten mindestens halbieren oder
gleich ganz vegan bleiben. Diese tollen

98 % WEITEREMPFEHLUNG

. Ergebnisse zeigen, welch nachhaltige
Veganuary ist eine tolle Erfahrung:

Effekte eine einmonatige Challenge auf

[0)
Mehr als 98 % unserer befragten alle Teilnehmenden, aber auch Umwelt

Teilnehmenden gaben 2021 an, dass sie und Tiere haben kannl”

Veganuary weiterempfehlen wirden.

50 % BERICHTEN VON MEHR WOHLBEFINDEN

Die Halfte der nachtraglich befragten Teilnehmenden gab eine allgemein

verbesserte Gesundheit an. Mehr Energie (49 %), bessere Stimmung (46 %),
bessere Haut (38 %) und eine gewiinschte Veranderung des Kérpergewichts (38 %)
waren die am haufigsten genannten Vorteile.

SEITE 8

75 % WOLLEN FLEISCH-

KONSUM HALBIEREN,
40 % BLEIBEN VEGAN

Vor der Teilnahme an Veganuary planten
30 %, Uber ihre Teilnahme hinaus vegan
zu bleiben, nach der Teilnahme planten
40 %, auch weiterhin vegan zu leben.
75 % derjenigen, die nicht vegan
bleiben, planen, ihren Konsum von
tierischen Produkten in Zukunft
mindestens zu halbieren. 76 % sind
.sehr oder extrem wahrscheinlich”
bereit, eine vegane Ernahrung auch
kunftig erneut auszuprobieren.

UNSERE TOP 10 LANDER

GroRbritannien
USA

Indien

Deutschland
Argentinien
Chile

ltalien

Kolumbien

O O N 60 oA W N = B

Mexiko

=
o

Brasilien
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DER VEGANUARY-IMPACT

SO VIEL KONNTEN EINE
MILLION VEGANUARY-
TEILNEHMENDE SCHON
ERREICHEN, DIE SICH 31 TAGE
LANG VEGAN ERNAHRTEN:

6,2 MILLIONEN LITER

WASSER GESPART
Die Daten wurden von Dr. Helen Harwatt vom Harvard Dafiir konntest du fast 2 Million ‘
University’s Animal Law and Policy Program bereitgestellt.* Mal die Toilette spiilen.

..UND34 @
Rl MILLIONEN
in unsere Gewisser geiangt sind. TI E RI.E BE N
BLIEBEN
VERSCHONT -

103.840 TONNEN

\

COzeq EINGESPART
Dafiir konntest du fast **|aut Kalkulator der
15.000 Mal mit dem Auto Vegan Society

*Basierend auf Hochrechnungen
von Poore & Nemecek (2018):
science.sciencema g.org/content /360/6392/987

die Erde umrunden.
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56 % FLEXITARISCH

56 % der Menschen in Deutschland

ernahren sich flexitarisch,
verzichten also bewusst haufiger
auf Fleisch.

JAHRESUMSATZ VON
960 MILLIONEN EURO

Der Jahresumsatz mit veganen
und vegetarischen Produkten
stieg im Zeitraum bis Februar 2018
auf 960 Millionen Euro, ein Plus
von uber 30 % gegenuber dem
Vorjahreszeitraum in Deutschland.

Der Marktanteil rein pflanzlicher
Alternativen wachst laut Studie
der Boston Consulting Group und
Blue Horizon bis 2035 auf 11 %, die
Marktkapitalisierung wird bei 290
Milliarden US-Dollar liegen.

WARUM SICH MITMACHEN LOHNT

1,5 MILLIONEN

Mehr als 1,5 Millionen Menschen
in Deutschland ernahren sich
rein pflanzlich, jeden Tag kommen
etwa 200 Menschen dazu. Laut
BMEL-Ernahrungsreport 2021
ist der Anteil vegan lebender
Menschen in Deutschland von
1 % auf 2 % gestiegen.

RASANTER ANSTIEG

Noch im Jahr 2008 ernahrten sich
erst etwa 80.000 Menschen vegan.

39 % MEHR
FLEISCHALTERNATIVEN

Der Markt fur Fleischalternativen
wuchs laut Statistischem
Bundesamt im Jahr 2020

um 39 % im Vergleich zum
Vorjahreszeitraum.

26 % MASSGEBLICH
BEEINFLUSST

26 % der Britinnen und Briten
gaben an, dass Trends wie
Veganuary ihr Einkaufsverhalten
maRgeblich beeinflussen.

97 % UMSATZWACHSTUM

Rein pflanzlicher Boom:

In den vergangenen zwei Jahren
steigerte sich der Umsatz
rein pflanzlicher Produkte

um mehr als 97 %.




VEGANER MARKT: WACHSTUMSSTRATEGIE

ZUSAMMENARBEIT
ZWISCHEN VEGANUARY UND
UNTERNEHMEN

Veganuarys Aktivitaten im
Kampagnenzeitraum 2022 lenken
Aufmerksambkeit auf Ernahrungs-
und Lifestyle-Themen. Sie inspirieren

Konsumentinnen und Konsumenten, im

Januar verstarkt vegane Produkte zu kaufen.

MarkteinfiGhrungen neuer Produkte und
entsprechende Kommunikation durch
Unternehmen bieten Handlungsimpulse
far alle Interessierten. Sie inspirieren diese
letztendlich zum Kauf von schmackhaften
veganen Produkten.

VEGANUARY BUSINESS SUPPORT TOOLKIT 2022 - WILLKOMMEN IM VEGANUARY

KAMPAGNENZIELE 2022

0 Hunderttausende Veganuary-
Teilnehmende Uber unsere Website

Eine deutlich groRere Verfugbarkeit

veganer Produkte

Merkliche Umsatzsteigerung
durch vegane Produkte

Nachhaltiges Wachstum des

veganen Marktes auch Uber den
Januar 2022 hinaus

AUFMERKSAMKEIT
SCHAFFEN

Wahrnehmung der
Veganuary-Kampagne
2022 im Vorlauf des
Kampagnenzeitraums und

im Laufe des Januars

1.

ZIELGRUPPE
AKTIVIEREN

Gemeinsame Ansprache und
Aktivierung der Zielgruppe
unter Einbezug von Grunden

fUr eine vegane Lebensweise

SEITEN

EINKAUFSVERHALTEN
VERSTETIGEN

Folgeaktivitaten und

Verfugbarkeit veganer

Produkte fur die neu

gewonnene Zielgruppe

ANGEBOT ERWEITERN

Neue vegane Produkte
und Optionen in
Begleitung entsprechender

Marketingaktivitaten
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MEHR ALS 1500

Medienberichte Uber
Veganuary 2021

224 MILLIONEN MENSCHEN

2021 via Social Media erreicht

#Veganuary Views auf TikTok:

170 MILLIONEN

17,6 MILLIONEN E-MAILS

an Teilnehmende im Veganuary 2021

Monatliche Pinterest Views: {L%], €3

Facebook: m

(10 000 Veganuary Deutschland)

N ZELIElE 388K

(50 000 Veganuary Deutschland)

Twitter: m

Hup[mrl the IE |:| |1': ian

o oo

Muws Oplalan Sport Cullture Lilestybe

B (e L R W P Y Ve WS

b ve lve ner 18 brilliant vegan recipes - from
orange poppy seed cake to smoked
salmaon’

“hnwmile-tllh‘?‘ : E

WomenSHealth 28

VEGANUARY-SHOPPI NG
BEI RO

i

REICHWEITENSTARKE KOMMUNIKATION

So0u000 Menschen wollen einen Monat Lang vegan leben

"Weganuary": Einan Monat lang vegan
|z

WAHREND DER PANDEMIE
HABEN WIR ALLE UNSERE
MAHLIEITEN TUHAUSE
GEMOCHT UND SIND IN
DIESER ZEIT ZU EINER REIN
PFLANZLICHEN ERHAHRUNG
UBERGEGANGEN, ES IST
INTERESSANT IU ERLEBEN,
WIE SICH DER GESCHMACK
VERANDERT, WENN MAN SEIN
ESSEN SELBST KOCHT. ALLE
TIERISCHEM PRODUKTE
WERDEN WENIGER
APPETITLICH, WENN MAN SIE
VON ANFANG BIS ENDE
SELBST IVBEREITET.

"1:- (T A
e ot o iy
HLEe raloivig

SEITE12

MACHT IN TV-SPOT AUF
VEGANUARY AUFMERKSAM

ICH BIN TOTAL FROH,
DASS ICH MICH FUR DIE
VEGANE ERNAHRUNG
ENTSCHIEDEN HABE.

ICH ESSE BEWUSSTER,
HAB UBELST VIEL POWER
UND LEBE NACH EINEM
WERTEKONSTRUKT, DAS
SICH NICHT NUR
INTUITIV ANFUHLT,
SONDERN AUCH LOGISCH
KONSISTENT IST.

-;E.'_'".:'.-‘-".:.'-

SPIELT IM VEGANUARY MIT
GREEN LEGEND-LOGO

2
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5 WICHTIGE TIPPS FUR EINE ERFOLGREICHE
VEGANUARY-KAMPAGNE

2

3 & 5

EINFUHRUNG ZUSAMMENARBEIT PROMOTIONS UND KLARE BESCHILDERUNG KLARES MESSAGING
EinfGhrung von neuen Enge Zusammenarbeit ANGEBOTE Klarer Bezug zu Veganuary Klare Bezugnahme zu
veganen Produkten, die zwischen Unternehmen, Spezielle Aktionen und durch Beschilderung Veganuary auf allen
die erhéhte Nachfrage Marken, Einzelhandel und Sonderangebote im in Geschéaften und Kanalen, zum Beispiel
bedienen Restaurants Kampagnenzeitraum Restaurants durch Nutzung des

Veganuary-Logos oder
unseres Hashtags
#Veganuary2022

QO VAN NS S
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TEILNAHME: EINZELHANDEL,
SUPERMARKTE UND DISCOUNTER

' Y : Dauerhatt im Sortiment |
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PROMOTIONS

Besonders sichtbar
ausgezeichnete Produkte sowie
Produkte im Sonderangebot
erhéhen die Aufmerksamkeit fur

PRODUKTPROBEN

Produktproben werden wahrend
Veganuary noch dankbarer
angenommen, eine tolle
Moglichkeit fur Einzelhandel und

VEGANUARY
STORE-TOUR

NEUE PRODUKTE

Produktveroffentlichungen

im Januar profitieren vom Vegane Produkte sollten Marken! die neu zu erschlieBende vegane
Veganuary-Effekt und lassen sich klar ersichtlich platziert sein, Zielgruppe.
hervorragend und erfolgreich sodass Interessierte nicht EVENTS Nach einem herausfordernden

innerhalb der Kampagne Jahr moéchten wir es fur alle

danach suchen mussen.
Vegane Produktkategorien

und klar ausgezeichnete Ware

Thematische Veganuary- Teilnehmenden noch einfacher

platzieren. Allein im Januar
2021 gab es uber 550 vegane

ProdukteinfUhrungen.

Veranstaltungen, zum machen, rein pflanzlich in den

Beispiel unter Einbeziehung

vereinfachen den Einstieg in den Veganuary zu starten. Und das

von Presse und Influencern,
konnen die Aufmerksamkeit
far die vorhandene vegane
Produktpalette enorm steigern.

veganen Einkauf! ganz ohne die Sorge, daflr viel

Geld ausgeben zu mussen.

SEITE 14

Entdecken Sie das grofe

Sortiment an veganen
Produkten bei Globus.

s e regan

PLAKATE UND SCHAU-
FENSTERWERBUNG

Die Platzierung entsprechender
Werbemittel, zum Beispiel mit
Verwendung des Veganuary-
Logos, weist effektiv auf vegane
Produkte und die Teilnahme an
Veganuary hin.



VEGANUARY BUSINESS SUPPORT TOOLKIT 2022 - TEILNAHME AN VEGANUARY SEITE15

EINZELHANDEL, SUPERMARKTE
UND DISCOUNTER: POS-BEISPIELE
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 VEGANUARY-
KUHLSCHRANKE
VON

VEGANUARY-AKTION VON
UND




TEILNAHME: MARKEN

Schoko trifft
salzige Brezel!

Entdecke jetzt online unsere & leckeren vegan,

NEUE PRODUKTE

Produktveroffentlichungen

im Januar profitieren vom
Veganuary-Effekt und erfreuen
sich groter Aufmerksamkeit
durch unsere gemeinsame

Zielgruppe.
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PROBIER'S VEGAN., ,— —
DIESEN JANUAR. /00U
-

VEGANUARY R

ZUSAMMENARBEIT MIT
DEM EINZELHANDEL

Eine enge Zusammenarbeit

mit dem Handel ermdglicht
eine breite Verfugbarkeit
veganer Produkte und eine
360°-Kampagne mit Veganuary.
Ein Angebot von Produktproben
in Supermarkten kann die
Aufmerksambkeit fur das Produkt
nochmals steigern.

ke =i SPandaln

5 S:un_pw x

mli Mandein, r g ;‘
Frin pllaselkh® L5

fa, B Mmitate -
1 e Fral

P onieBerscheiben
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PRODUKT-
VERPACKUNGEN

Produkte mit klarer
Kennzeichnung lassen sich
schneller finden. Durch
Verwendung des Veganuary-
Logos auf der Produktverpackung
wird das Produkt im
Kampagnenzeitraum besonders
eindeutig fur alle Teilnehmenden

platziert.

VEGANUARY

L4+1 probierbox

PROMOTIONS

Sonderangebote und besondere
Platzierungen im Handel erhdhen
die Aufmerksamkeit fur neue
oder bereits etablierte vegane

Produkte.
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EVENTS

Eine Veranstaltung unter
Einbezug von Presse und
Influencerinnen und Influencern
kann eine Produktneuheit

ins Rampenlicht ricken und
reichweitenstark kommmunizieren.



TEILNAHME: RESTAURANTS

15 % der von uns befragten
Teilnehmenden empfanden
das Essen aullerhalb als die
groRte Herausforderung bei

einer veganen Lebensweise.

DIE KLARE
KENNZEICHNUNG
VEGANER
ALTERNATIVEN IST
ENTSCHEIDEND FUR
DEN GEWINN DER
NEUEN ZIELGRUPPE,
DIE NACH VEGANEN
GERICHTEN SUCHT.
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ABENDROT|

NIKO RITTENAU

NEUE SPEISEKARTE

Neue vegane Gerichte auf der
Speisekarte erlangen im Januar
besondere Aufmerksamkeit und
werden dankend angenommen.
So kénnen Teilnehmende und
Interessierte zum Beispiel von
einer veganen Version des
beliebtesten Gerichts Uberrascht

werden — Kreativitat wird belohnt!

VECANVARY SPECIALS
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SPEISEKARTEN

Das Veganuary-Logo und

ein Aufruf zur Teilnahme an
Veganuary sollten innerhalb
der Speisekarte deutlich
platziert werden. So wird die
Aufmerksambkeit fur die neuen
Angebote auf der Speisekarte
deutlich erhoht.

Besonders attraktive Angebote
motivieren ebenfalls zum
Ausprobieren nach einem
finanziell herausfordernden Jahr.
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POINT-OF-SALE

Auch auf allen weiteren
Werbemitteln in Restaurants ist
die Verwendung des Veganuary-
Logos und entsprechender
Vorlagen eine effiziente
Moglichkeit, um Konsumentinnen
und Konsumenten anzusprechen.
Dies erhdht die Aufmerksamkeit
zur Teilnahme an der Kampagne.

EVENTS

Veranstaltungen und Tastings

unter Einbezug von Medien
und Influencern verbreiten die
Nachricht Uber neue Optionen
auf der Speisekarte.
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RESTAURANTS: BEISPIELE

VEGAN KEBAP

JETZT UNSERE BRANDNEUE
ORI VEGANE GREEN-PROTEIN-BOWL PROBIEREN ; C H E AT

ON MEAT.

THE ALL-NEW BBQ
SAFRNY

% _ ; .
veomuny™  BEels e

W It's here! The VEGAN KEBAP BOWL
- our collab with Vincent Vegan for
Veganuary!

What's inside?
=7 Wegan kebap meat... mehe

e
“IT'S ALL

JVEGAN

-Takeaway

veganueary

IM ANGEBOT SPEZIELL FUR 'IEE&HU.-‘-!?V

It

viinw BininE R EEe
11 Gerichte, von depen Du Dlese Restourantkette Supereinfache vegane
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BEITRAGE

Beitrage in Social Media, zum
Beispiel mit Verwendung des
Veganuary-Logos, erhéhen
die Aufmerksamkeit fur die

Kampagne und vegane Produkte.

TRY
THIS JANUARY

VOG- MUY

SOCIAL-MEDIA-PROFILE

Header oder Profilbilder im
Veganuary-Design zeigen die
Teilnahme an der Veganuary-
Kampagne.

KOMMUNIKATION: SOCIAL MEDIA

(= SRS

Mach mit bei unserer Challenge zum
#Veganuary2021

INTERAKTIONEN UND
ENGAGEMENT MIT DER

KAMPAGNE

Das Teilen und Kommentieren
von Veganuary-Inhalten, die
Verwendung des Hashtags
#Veganuary2022 und das Folgen
aller relevanten Kanale geben
der Kampagne einen noch

groReren Buzz.
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GEWINNSPIELE UND
AKTIONEN

Wettbewerbe und Gewinnspiele
beziehen die Zielgruppe

direkt ein und aktivieren die
Aufmerksamkeit zur Teilnahme
an Veganuary 2022!
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SOCIAL MEDIA: BEISPIELE

1|

UNSERE |
HARMESY * \’EGANUARY—STICKER
FUR EUCH ZUM

DOWNLOAD!

Was alle ﬂﬂl‘lkﬁl’l, Was \feganaf.r
was Veganer bei wirklich bei
McDonald's essen McDonald’s essen

a-.“. '

HADE HITH

b DER NEUE

‘ TRY!

M veeanurry BU RGER

HADE HITH Pt S o ‘1-:-_
LUVE s T T

Tty ;‘ :
IT’S GONNA BE s : ‘ : N ICK BI N EI N kfc_deutschland & Der legendire

#KFVBurger. Nur am Alex in Berlin.

VEGANUARY! :_ % a% . ! l #KFV #KFVBurger #100%vegan
F A2 L #veganuary #greenweek #KFC

#legendiriecker

_EHINNE

| VEGANUSRY
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KOMMUNIKATION:

Angebote  Peedulte  Bewesrtesoen  OnbneShap  ALD Gerwiel  Remeple  Raigebey  Wenamiwormang  Cemirras g sl

VEGAN |
1SS LECKER

VEGANUARY

F ek B e e | RGN
Veganuary 2021 - bewisst ins neue jahr starten

Seit Anfang Jamesr srierstTtzen wie die infiiatie Jeganry, de 2o veganen Emdhrung sufnuft. Schon

INTEGRATION DES
VEGANUARY-LOGOS

Die Integration des
Veganuary-Logos auf der
eigenen Website weist
pragnant auf die Teilnahme
an der Kampagne hin. So wird
die vegane Produktkategorie
deutlich hervorgehoben und
die Zielgruppe entsprechend
aktiviert..

REZEPTE

Rezepte bieten tolle Infos zur
Verwendung von neuen veganen
Produkten und vereinfachen

den Einstieg! Egal ob eigene
Rezepte kreiert oder bestehende
Veganuary-Rezepte verwendet
werden, die praktischen
Vorschlage zur Verwendung von
Produktneuheiten erfreuen sich
groRer Beliebtheit.

WEBSITE + E-MAIL-MARKETING

Vegan Kochen

Eriducher Sa oreew Raceptsomets
n Ao dee, Currs, Hudenaeorde
pder e Qhachen, FlaoSy und welsrs,
e v tter

Vegan Backen

Nhabuer, waarum W chuke. i Y8
Flaiwpier traien Sua Fusr muei,
T ke e B

wed el A

Creme VEGA

Cprvas WELLL, vkl Brrges. (it
ek e P retae ke Rl fe
St Fo Thait e tinis [a puiafs
Crwreg i Sonib-Bablel AT el D
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NEWSLETTER

Infos und Sonderaktionen rund
um Veganuary 2022 lassen
sich hervorragend Uber einen
Newsletter kommunizieren!

SEITE 21

S—

GO OW, TREAT YOURSELF, IT'S
VEGAMUARY!

BLOGS

Externe Blogs konnen

uber Bemusterungen auf
Produktneuheiten hingewiesen
werden. Uber einen eigenen
Blog lasst sich die Teilnahme
an Veganuary 2022 sogar
noch weiter vertiefen, indem
Mitarbeitende selbst von ihrer
Erfahrung im Januar berichten.
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KOMMUNIKATION: PR

DIE INTEGRATION
VON VEGANUARY 2022

IN SAMTLICHEN
PR-AKTIVITATEN ERHOHT |

DIE AUFMERKSAMKEIT| © #mhaic - @

FUR DIE KAMPAGNE. | ...

Eine exklusive Pressemitteilung
zum Kampagnenstart stellt
Produktneuheiten ins Rampenlicht

des Veganuary-Effekts. Naturlich
kéonnen im Rahmen aller
Presseaktivitaten das Veganuary-
Logo und entsprechende Inhalte
von uns verwendet werden.

PRODUKTE, DIE FUR AUFMERKSAMKEIT SORGEN

Spektakulare Produktneuheiten sprechen fur sich und sorgen
fur reichweitenstarke Features online und offline. Die Integration
des Veganuary-Logos zeigt den direkten Bezug zur Kampagne.

Kreativitat zahlt sich auch hier aus!

SEITE 22

MEUES LOGD AUF DER BERUST; WERDER SPIELT IW ——
“NEGAMUARY™ WIT GREEN-LEGERD-L0GD -
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ICK BIN EIN
VEGANER!
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| VEGANUARY

AUSSERGEWOHNLICHE KAMPAGNEN

Ein 100 % veganes Angebot im Januar, groe AuBenwerbekampagnen
und Platzierungen in Print und TV? All das kann im Rahmen der Kampagne
Veganuary 2022 grof3e Aufmerksamkeit erzeugen. Eine Integration des
Veganuary-Logos zeigt die direkte Verbindung zur Kampagne und holt die
Zielgruppe genau dort ab, wo Veganuary 2022 sie aktiviert!
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VEGANUARY WORKPLACE

CHALLENGE

Im Januar 2021 haben mehr als 50 fuhrende
Unternehmen sowohl aus den Bereichen Finanzen,
Medien, Kosmetik und Technologie als auch Food-
Services und Caterer ihre Mitarbeitenden dazu
aufgerufen und motiviert, im Rahmen ihrer Arbeit
an Veganuary teilzunehmen. In vielen Fallen haben
auch Teamleitungen und GeschaftsfUhrungen die
Challenge mit gutem Beispiel angefuhrt!

Zu den teilnehmenden Unternehmen gehorten zum
Beispiel der Lieferdienst Lieferando, angetrieben
von Managing Director Katharina Hauke, die
Discountriesen Aldi Nord und Sud sowie die
Drogeriekette Rossmann, die unternehmensweit
zur Teilnahme an Veganuary aufriefen. Auch EY,
Nestlé, Unilever (DACH) und Aveda machten bei der
Workplace Challenge mit.

DEN VEGANUARY ALS TOLLE CSR-
MASSNAHME AUFNEHMEN

ETWAS FUR UMWELT UND
KLIMATUN

EINE SPANNENDEUND
SPASSIGE CHALLENGE FUR ALLE
MITARBEITENDEN VERANSTALTEN

GESUNDHEIT UND WOHLBEFINDEN
DER MITARBEITENDEN FORDERN

EINE GROSSARTIGE PR-
MOGLICHKEIT NUTZEN

R®SSMANN

ALLE RESSOURCEN
ZUR VEGANUARY
WORKPLACE CHALLENGE

GIBT ES HIER

O

ALDI — DR. ANNETT WERNY, MANAGERIN
CORPORATE RESPONSIBILITY:

(=

- E?T; o
(O Pinterest =
Nestle

LIEFERANDO — KATHARINA HAUKE,
MANAGING DIRECTOR:

LAuch ich bin gespannt, wie ich die Vegan-
Challenge meistern werde und freue mich schon auf
die leckeren Gerichte unserer Partner, die mir die

31 Tage sicher erleichtern werden. Und wer weiR,
vielleicht werde ich ja auch Uber den Januar hinaus
auf tierische Produkte verzichten.”

AVEDA — BARBARA DE LAERE,
GLOBAL BRAND PRESIDENT:

.Diesen Januar haben sich mehr als 1 000 Menschen
im Aveda-Netzwerk rein pflanzlich ernahrt — plus all
jene Familienmitglieder, die dadurch ebenfalls vegan
lebten. Damit feiern wir, dass ab jetzt und fr immer
alle Aveda-Produkte zu 100 % vegan sind. Diese
Ankundigung ist wahnsinnig positiv aufgenommen
worden, sowohl von Konsumenten als auch
innerhalb unseres Netzwerks, professionellen
Stylisten und weltweiten Salons. Dieser Meilenstein,
Hand in Hand mit der Veganuary-Challenge, war
bereichernd fir unser Team und hat vielen die Augen
gedffnet, welchen FuRBabdruck unsere Ernahrung
und unser Lebensstil hinterlasst.”

EY


https://veganuary.com/de/workplace-challenge-assets 
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Astonish Your

TEILNAHME: MODE, g e
KOSMETIK UND '
HAUSHALT

Veganuary motiviert Menschen, im * Verwendung des Veganuary-Logos
Januar einen Monat lang eine rein am POS, um die Unterstutzung und
pflanzliche Ernahrung auszuprobieren. Teilnahme an der Kampagne zu zeigen

Aber naturlich begrufen und

. _ _ * Besondere Angebote und Aktionen
unterstitzen wir auch den Verzicht auf

im Veganuary

¥

. .
tierische Inhaltsstoffe in allen weiteren i *‘,ﬁ"" R o
Lebensbereichen’ darunter K|eidung’ * Aktivitaten auf Website und Social = I
Kosmetik und Haushaltsprodukte. Vegane Media, unter Verwendung des f
Mode und Kosmetik sind Kleidung, Veganuary-Logos |

Schuhe, Accessoires, Make-Up und
Hautpflegeprodukte, die keinerlei tierische
Inhaltsstoffe beinhalten.

* Teilen aller PR-News mit uns, damit
wir diese gegebenenfalls an unsere
Zielgruppe kommunizieren kénnen

Unternehmen aus den Bereichen Fashion
und Beauty mit veganen Produkten
konnen daher liebend gern ebenfalls Teil

der Veganuary-Bewegung werden. Hier DER MARKT FUR
sind einige Vorschlage zur erfolgreichen VEGANES LEDER WIRD
Teilnahme: LAUT BERICHT VON
GRAND VIEW RESEARCH*
» Veroffentlichung neuer veganer BEREITS 2025 EINEN WERT
Produkte im Veganuary: Im Januar VON 85 MILLIARDEN
2021 wurden Uber 550 neue Produkte DOLLAR AUFWEISEN.

gelauncht, der perfekte Zeitpunkt also,
um vegane Produkte einer breiten und
begeisterten Zielgruppe zu prasentieren.

*https://www.livekindly.co/vegan-leather-market-set-worth-85-billion-2025/
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WIE VEGANUARY UNTERNEHMEN
UNTERSTUTZT

IIEMINE ] ACENTUREN MEDIEN TECH MABNDNE EMECALE  POCCAST WARYH WY dala

Der vegone Lifeimyle boome

Der Veganuary nimmt rasant

INTEGRATION AUF Fahrt auf
UNSEREN KANALEN: ERFOLGSGESCHICHTEN:
Drer vegana Januar trifft bei vielen sinen Nerv: Uber 100
NEUIGKEITEN TEILEN "’“;“.,'.TE":f::i?:g:ﬁ?:ﬁ%’i:l:’iﬁ?ﬁ“'
Wir freuen uns Uber alle Infos zu Produktneuheiten! S
Gerne teilen wir diese auf unseren verschiedenen ,Der Anteil veganer Bestellungen im Januar 2021 war
reichweitenstarken Kanalen, wann immer sie der hoéchste in der Geschichte von Lieferando.de.” BUSINESS  \oicouner  TECH  ROLITIK  KARRIERE  LEBEN  WISSE

IMNSIDER
spannend und relevant fur unsere Zielgruppe sind.

Zu einem Austausch zu weiterer Integration und Veganuary: Warum der vegane

Teilnahme an Veganuary 2022 sind wir jederzeit PENNY: Januar der neue Black F"day des
bereit .Der Veganuary 2021 war ein voller Erfolg. Wir hatten Handels werden konnte
. in einigen Penny-Markten einen regelrechten Ansturm
SPECIALS HERVORHEBEN auf unsere Food for Future-Produkte. Das hat unsere “ Tl
Sonderangebote, Events und Aktionen — gern Erwartungen zum Teil bei weitem Ubertroffen.”
teilen und integrieren wir alle fir unsere Zielgruppe Der Business Insider erklart, warum Veganuary der
relevanten Inhalte auf unseren Kanalen und listen LIKEMEAT: neue Black Friday werden konnte.
diese im Rahmen des Veganuary in unserer .Im Vergleich zum Vorjahreszeitraum konnten wir ein
beliebten Kategorie “Aktionen und Angebote” Wir zweistelliges Wachstum verzeichnen.”

freuen uns uber Mitteilungen aller Aktivitaten im
Rahmen der Kampagne.

ALDI NORD UND ALDI SUD:
GEMEINSAM INHALTE ERSTELLEN: .Mit unserer veganen Vielfalt und den umfangreichen

PR KOORDINIEREN M.af%nahmen rurwd um die vegane I?rnahrung kor‘mten
) ) ) wir im Januar viele Kunden und Mitarbeiter erreichen

Wir freuen uns auf gemeinsame strategische

Gestaltung der Kommunikation und PR, zum

Beispiel in gemeinsamen Pressemitteilungen

und begeistern.”

) Veganuary erschien in den ZDFheute-Nachrichten mit
und der Ubermittlung wirksamer Zitate. einer Zuschauerzahl von etwa 3,7 Millionen.

Wir beraten gerne und jederzeit!



VEGANUARY BUSINESS SUPPORT TOOLKIT 2022 — UNSER GEMEINSAMER VEGANUARY 2022 SEITE 26

STICHTAGE IM VEGANUARY 2022
UND DARUBER HINAUS

ENDE JANUAR 2022
MARZ BIS NOVEMBER 2021 8. DEZEMBER 2021 Veréffentlichung von JAHRESVERLAUF 2022
Planungen zur Teilnahme Offizieller Launch der Erfolgsmeldungen und Weitere Mini-Kampagnen
am Veganuary 2022 o Kampagne Veganuary 2022 ersten Ergebnissen mit Themenschwerpunkten
) | 3 Q!

O = 1. JANUAR 2022 @ MARZ 2022

Finale Abstimmung aller Beginn des Veganuary 2022, Veroffentlichung der
Produktneuheiten und (Kommunikations-) Hunderttausende Menschen starten offiziellen Umfrageergebnisse
Aktivitaten im Veganuary 2022 rein pflanzlich mit uns in das neue Jahr des Veganuary 2022

Spannende Mini-Kampagnen
richten den Fokus zu
festgelegten Zeitpunkten auf
Tierproduktalternativen — ganz

slispreeeig Cler elEsien 4.-10. APRIL 2022 6.-12. JUNI 2022 16. - 24. JULI 2022 22. - 28. AUGUST 2022

Trends. FUr eine gemeinsame

Kampagnenwoche mit Fokus Kampagnenwoche mit Fokus Kampagnenwoche mit Fokus Kampagnenwoche mit Fokus

Planung stehen wir j it . . . . . . . . . .
anung stehen wir jederzei auf Alternativen zu Chicken auf Alternativen zu Fisch und auf rein pflanzliches Grillen und auf Milchalternativen und rein

. |
gern zur Verfligung| Mayonnaise und Eiern Seafood sommerliche Desserts pflanzliche Milchprodukte
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VORLAGEN UND
HILFSMITTEL

VQRLAGEN UND LOGOS NEUJAHRSVORSATZ:
FUR EINE ERFOLGREICHE =~ e

VEGANUARY-KAMPAGNE e
BEFINDEN SICH HIER:

Candboard POS example Cardboard POS example

Cardbeard POS example Cardboard POS example

HERUNTERLADEN @ P

VEGANUARY
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VEGANUARY

WIR FREUEN UNS AUF EINE
GUTE ZUSAMMENARBEIT

UND EINE ERFOLGREICHE
VEGANUARY-KAMPAGNE 2022!

Christopher Hollmann Dr. Katharina Weiss-Tuider
UNTERNEHMENSKOMMUNIKATION LEITUNG VEGANUARY DEUTSCHLAND

Tel.: +49 (0)172 5620840 Tel.: +49 (0)162 9320832
E-Mail: christopher@veganuary.com E-Mail: katharina@veganuary.com

FOLGEN SIE UNS
Veganuary Deutschland ﬁ Veganuary Global ﬁ 0 @ @ @

Veganuary

PO Box 771
York, YO1 OLJ
United Kingdom

Veganuary ist eine in England und Wales registrierte Charity (no. 1168566).


https://twitter.com/veganuary
https://www.instagram.com/weareveganuary/
https://www.instagram.com/veganuarydeutschland/
https://www.facebook.com/Veganuary/
https://www.facebook.com/veganuarydeutschland/
https://www.linkedin.com/company/veganuary-limited
https://www.tiktok.com/@veganuary
https://www.pinterest.co.uk/Veganuary/_created/
https://www.veganuary.com/
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