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WIE UNTERNEHMEN VON
VEGANUARY PROFITIEREN

Willkommen im Veganuary - eine
der aufsehenerregendsten Kampagnen
der Welt! Unternehmen profitieren von
den spannenden Marketing- und PR-
Moglichkeiten unseres Aktionsmonats rund
um eine pflanzliche Ernahrung: Veganuary
ermoglicht Unternehmen, neue Zielgruppen
zu erschlieBen, Umsatze zu steigern und
optimal aufzutreten im Einklang mit den
geanderten Markenerwartungen und
Konsumgewohnheiten insbesondere der
jungeren Generationen — mit Ricksicht
auf Klima, Gesundheit, Tiere und unseren

gesamten Planeten.

Veganuary ist eine gemeinnutzige Organisation und
Kampagne, die Menschen weltweit dazu inspiriert, sich im
Januar und dariiber hinaus vegan zu ernahren. Seit Start der
Kampagne im Januar 2014 haben sich mehr als 2 Millionen
Menschen Uber die Veganuary-Website registriert und sind
vegan in das neue Jahr gestartet, mehr als 629 000 allein im
Rahmen des Veganuary 2022. Marktforschungsunternehmen
zufolge nehmen sogar 8- bis 10-mal so viele Menschen

teil. Der Veganuary bietet eine einzigartige Moglichkeit,
neue Produkte einzufiihren und zu etablieren sowie

bereits verfugbare Produkte zu fordern. Veganuary ist der
Aktionszeitraum mit Fokus auf rein pflanzliche Produkte, von
dem Marken, Handel und Restaurants kostenfrei profitieren.

EINE GLOBALE BEWEGUNG
MIT GROSSEN CHANCEN

Der vegane und flexitarische Markt verzeichnet ein
immenses Wachstum. Allein in Deutschland, wo der
Veganuary erstmals 2020 stattfand, haben im Januar 2022
mehr als 426 Unternehmen am Veganuary teilgenommen.
In unseren Kampagnenlandern wurden insgesamt mehr
als 1500 neue vegane Produkte und Gerichte auf den
Markt gebracht.

Im Januar 2023 starten wieder Hunderttausende rein
pflanzlich ins neue Jahr. Dabei sind neue, spannende
vegane Produkte ein Schlussel zum Erfolg der Kampagne
— und damit auch all ihrer positiven Auswirkungen fur die
Konsumentinnen und Konsumenten, die Unternehmen und
unseren gesamten Planeten.

Veganuary verbindet Konsumentinnen und Konsumenten
mit Unternehmen, deren neue Angebote den Veganuary
zum attraktiven Event machen.

JETZT LOSLEGEN

Dieses Business Support Toolkit bietet einen Rahmen,
viele Vorschlage und Hilfestellungen fur eine erfolgreiche

Teilnahme am Veganuary 2023. Teilnehmende Unternehmen,

die Veganuary in ihre Marketing- und Presseaktivitaten
integrieren, kdnnen auf unserer Website und innerhalb
unseres taglichen Mailings im Januar aufgenommen
werden. So kdnnen sie reichweitenstark unsere grole
Zielgruppe ansprechen und neu erschlieRen.

00o

e

Uber 629 000
Teilnehmende
meldeten sich 2022
fur Veganuary an.

Mehr als 4 351
Medienberichte
erwahnten unsere
Kampagne 2022.

Mehr als 1500 neue vegane Produkte
und Menus wurden 2022 zum Veganuary

auf den Markt gebracht.

&2

Menschen aus
228 Landern und
Regionen weltweit
nahmen teil.

]

98 % der
Teilnehmenden
wiurden Veganuary
weiterempfehlen.
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SO ERFOLGREICH WAR DIE KAMPAGNE 2022

MEHR ALS 629.000 MENSCHEN

meldeten sich in diesem Kampagnenjahr
weltweit offiziell zum Veganuary an,
um es mit uns einen Monat lang
vegan zu probieren.

MEHR ALS 800 NEUE
VEGANE PRODUKTE

=

19,6 MILLIONEN E-MAILS

mit nutzlichen Infos und Rezepten rund
um vegane Ernahrung wurden wahrend
des Kampagnenzeitraums an unsere
Teilnehmenden verschickt.

G060

348 MILLIONEN MENSCHEN

erreichte Veganuary uber die
Social-Media-Kanale.
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MEHR ALS 4.351 MEDIENBEITRAGE

wurden weltweit uber Veganuary
veroffentlicht.

O]

MEHR ALS 740 NEUE VEGANE
GERICHTE UND MENUOPTIONEN

fuhrten Restaurants zum Veganuary ein. -
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Der Hashtag #Veganuary
hatte Ende Januar 2022

UBER 550 MILLIONEN VIEWS

auf TikTok.
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SILKE KRUGER, HEAD OF BRAND

i K BEI DOMINO’S PIZZA DEUTSCHLAND:
, | .Die Anfang Januar gelaunchte Pizza ,Las Vega; unsere vegane
' ' Salami-Pizza, die in Zusammenarbeit mit The Vegetarian Butcher

LIEFERANDO kreiert wurde, hat bis dato alle Erwartungen Ubertroffen! Wir haben
fuhrte gemeinsam mit ausschlieBlich positives Feedback aus der Community erhalten,
Mehr als 426 Marken, Restaurants taste&soul die exklusive die Pizza verkauft sich sogar doppelt so gut wie erwartet. Auch
und Einzelhandler zelebrierten den 307 NEUE ,Jimi Orange Bowl" ein, auf Social Media feigrn unsere Kund:innen qie neue Kreation, wir
Veganuary 2022 mit Produkteinfihrun- 301 NEUE VEGANE kreiert von Schauspieler und entdecken immer wieder neue Posts und Vldec?s dazu..Es macht
. . . VEGANE Veganuary-Teilnehmer Jimi uns sehr stolz, den Geschmack so vieler Kund:innen mit unserer
gen, neuen MenUangeboten, Werbeaktionen in GERICHTE PRODUKTE A, veganen Salami-Pizza getroffen zu haben!”
den Geschéften, digitalen Marketingkampag- UND MENUS KAMEN AUF
nen und Veganuary-Specials wie Podcasts und WURDEN DEN MARKT . ——
Magazinen fur ihre Kundinnen und Kunden. ElNGEFﬁHRT WER DAS LIEST = "-‘ "‘".,j_-:
Im ganzen Land standen Veganuary-Gerichte ~ MACHT BEIM ' . o EI_E_
und -Optionen in beliebten Restaurants als 426 ﬁ T —
Specials auf den Speisekarten. Zum ersten Mal uu.lA.EQIE';E;IETIEN b Il*l - ‘ RUCKER /
beteiligten sich auch acht groe Lebensmittel- " VEGANUARY T ' 'VEGALECKER|

RUGENWALDER Insa Rucker, Teilhaberin des
mm bewarb die Molkereiunternehmens Ricker, DOMINO’S PIZZA
pflanzliche Produktlinie mit nahm am Veganuary teil und m

dienstleister und Catering-Unternehmen am WA
Veganuary und versorgten Hunderte Betriebs-
restaurants mit rein pflanzlichen Optionen -

DABEI

‘ ' ' ) einem berUhrenden Clip zum richtete die Aufmerksambkeit auf hat eine neue vegane Pizza
vielfach bleiben diese Angebote auch Uber den SUBWAY Veganuary 2022. die Vegalecker-Produktlinie. auf die Speisekarte gesetzt.
Veganuary hinaus erhalten. Insgesamt brach Das Meatless Chicken Fajita kam plnktlich zum
der Veganuary in Deutschland mit insgesamt Veganuary auf den Markt.

Uber 600 neu eingeflhrten veganen Gerichten
und Produkten und der gigantischen Unterneh-
mensbeteiligung alle bisherigen Rekorde.

LALDI unterstutzt den Veganuary bereits seit der .Insgesamt konnten wir im
Deutschland-Premiere im Jahr 2020: Die Initiative wird von Vergleich zu 2019 unser Angebot
Jahr zu Jahr groRer und war auch in diesem Jahr wieder an rein pflanzlichen Produkten
ein voller Erfolg.” seither verdoppeln.”
- brachte exklusiv fir Veganuary den Plant-based
Credit: Dussmann Service/Joanna Nottebrock Long Curry Burger in die Restaurants. T
Y
Food-Services und Catering-Unternehmen wie ‘l % aN
BJORN KUSE, MANAGING N et : Tt .
EUREST, TRANSGOURMET, DIRECTOR DACH BEI L HR Al 27 4 ! L
SV GROUP, KLUH, KRUSCHINA HELLOFRESH: | KATIES [P i = AUAR: (&8s
A
UND UNILEVER FOOD SOLUTIONS [iy® .31 Prozent der bestellten Kochboxen enthielten Influencerin Bonnie Strange:
ten zahlreiche neue vegane Mentoptionen ein. in der ersten Januarwoche mindestens ein veggie goes vegan”! Die EDEKA, ALDI, LIDL, KAUFLAND, REWE
In hunderten Betriebsrestaurants und Kantinen veganes Rezept — das ist eine groRartige Bilanz! StRwarenmarke plant, einen DT XT3 Alle groen deutschen Einzelhéndler und
hatten so tausende Mitarbeitende zum Vega- Die Rezepte aus dem Veganuary und viele GroBteil ihrer Produkte Einzelhandelskonzerne nahmen an Veganuary teil, fihrten viele neue
nuary 2022 und darlber hinaus die Moglichkeit, weitere vegane Rezepte werden wir auch in im Jahr 2022 auf vegan Angebote ein und konzentrierten sich darauf, inr wachsendes veganes
auch im Arbeitsalltag rein pflanzlich zu essen. Zukunft in unserem MenU sehen.” umzustellen. Produktsortiment zu férdern.
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PROMINENTE UNTERSTUTZUNG
FUR VEGANUARY

PROMINENTE AUS ALLER WELT
VERBREITEN UNSERE BOTSCHAFT

Die Zahl der internationalen Supporter von Veganuary
wachst in jedem Jahr: Arzt und Klimaschutzer Dr. Eckart

von Hirschhausen, Hollywood-Start Joaquin Phoenix,
Musiklegende Paul McCartney, Schauspielerin Anne Menden

Credit: Julian Feldmann

und New York Citys Burgermeister Eric Adams gehdren zu ek
den vielen, die die Kampagne unterstitzen. Venus Williams, DERRICK GREEN ERIC ADAMS DR. ECKART VON HIRSCHHAUSEN, ARZT

J?”e' Goodall “”d"Brya” Adams kreierten vegane SANGER DER BAND BURGERMEISTER WISSENSCHAFTSJOURNALIST UND GRUNDER DER
Lieblingsrezepte fur das Veganuary-Kochbuch 2022, das [SEPULTURA | VON NEW YORK CITY STIFTUNG GESUNDE ERDE — GESUNDE MENSCHEN

alle Teilnehmenden erhalten. Jimi Blue Ochsenknecht
kreierte gemeinsam mit Lieferando und taste&soul die Jimi
Orange-Bowl exklusiv zum Veganuary, Rammstein-Sanger
Till Lindemann setzte sich fur die Veganuary-Kampagne von
LikeMeat als Karl Lagerfeld in Szene.

N
VEGANUARY
PROMI|- =
T KOCHBUCH
Z02ZEDITION  vemuws™

SEILER, |

|SCHRIFT-|

RETE

(UND |

 SCHAUSPIELER|

(COACHIN | UND AUTORIN
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DER ,VEGANUARY-EFFEKT*

Y1) 629 000 MENSCHEN

meldeten sich in diesem
Kampagnenjahr weltweit offiziell
zum Veganuary an,
um es mit uns einen Monat lang
vegan zu probieren.

26 % EMPFANDEN ESSEN

AUSSERHALB ALS
HERAUSFORDERUNG

GroRRe Chancen fur Restaurants:
26 % der von uns befragten
Teilnehmenden empfanden

das Essen aulerhalb als grote

Herausforderung, wenn sie nach

veganen Gerichten suchten. Sie

wunschen sich mehr Alternativen.

98 % WEITEREMPFEHLUNG

Veganuary ist eine tolle
Erfahrung: Mehr als 98 % unserer
befragten Teilnehmenden gaben

2022 an, dass sie Veganuary
weiterempfehlen wurden.

50 % BERICHTEN VON MEHR WOHLBEFINDEN

Die Halfte der nachtraglich befragten Teilnehmenden gab eine allgemein

verbesserte Gesundheit an. Mehr Energie (49 %), bessere Stimmung (48 %),
bessere Haut (39 %) und eine gewilinschte Veranderung des
Korpergewichts (37 %) waren die am haufigsten genannten Vorteile.

RIA REHBERG,
GESCHAFTSFUHRERIN
VON VEGANUARY:

Wir freuen uns sehr, dass der
rasant wachsende Veganuary
fur viele Teilnehmende eine so
tolle Erfahrung ist. Der GroQteil
unserer Teilnehmenden mochte
ihren Konsum von Tierprodukten
mindestens halbieren oder
gleich ganz vegan bleiben.
Diese tollen Ergebnisse zeigen,
welch nachhaltige Effekte eine
einmonatige Challenge auf alle
Teilnehmenden, aber auch Umwelt
und Tiere haben kann!”

SEITE 7

74 % WOLLEN FLEISCH-
KONSUM HALBIEREN,
40 % BLEIBEN VEGAN

Nach der Teilnahme an Veganuary
planten 30 %, Uber ihre Teilnahme
hinaus vegan zu bleiben, nach
der Teilnahme planten 36 %, auch

weiterhin vegan zu leben.

74 % derjenigen, die nicht vegan
bleiben, haben vor, ihren Konsum
von tierischen Produkten in Zukunft
mindestens zu halbieren. 76 % sind
.sehr oder extrem wahrscheinlich”
bereit, eine vegane Ernahrung auch
kunftig erneut auszuprobieren.

TOP 10 DER
VEGANUARY-LANDER

LAND

USA

GroRbritannien

Indien
Deutschland
ltalien
Mexiko
Argentinien
Kolumbien
Chile

Brasilien

O 00 N 60 o1 A W N - I
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DER VEGANUARY-IMPAKT

ZWEI MILLIONEN

MENSCHEN
NAHMEN BISHER
AM VEGANUARY
TEIL — WAS
KONNTEN SIE
ERREICHEN?

1 One-Way-Flug Minchen (MUC) nach Paris (CDG):
195 kg CO,, pro Person (atmosfair.de)

@Basierend auf den Berechnungen
von Poore & Nemece k (Science 2018)

a 8|0 TONNEN

12,4 MII.I.IONEN PHOSPHAT-AQUIVALENTE

LITER WASSER EINGESPART
EINGESPART?  (PO.*EQ, EUTROPHIERUNG)

Y il ‘
207.680 TONNEN
CO,-AQUIVALENTE

Dasen tsE chtetw
3.290 Tonn wasser, Giille und
D em tteI d e cht n Gewa sse

und dort z
Ubed g gfhe()

T3,

EINGESPART 6,7 MILLIONEN TIERE
Das entspricht mehr als WENIGER MUSSEN FUR
einer Million FI ez wsche UNSER ESSEN LEIDEN
Miinchen Paris ©
Laut Rechner der

Vegan Society (UK)

SEITE 8
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WARUM SICH MITMACHEN LOHNT

19 % MEHR

FLEISCHALTERNATIVEN

Der Markt fiur Fleischalternativen
wuchs laut Statistischem
Bundesamt im Jahr 2021 erneut
deutlich um 19 % im Vergleich
zum Vorjahreszeitraum.

12 % WENIGER FLEISCH

56 % FLEXITARISCH Der Fleischkonsum pro Kopf in

56 % der Menschen in Deutschland Deutschland sinkt seit Jahren, laut

ernahren sich flexitarisch, Bundesanstalt fir Landwirtschaft
verzichten also bewusst haufiger und Ernadhrung (BLE) ging er im
auf Fleisch. Jahr 2021 um 12 % gegenuber
2011 zurick.

26 % MASSGEBLICH

 BEEINFLUSST

26 % der Britinnen und Briten
gaben an, dass Trends wie
Veganuary ihr Einkaufsverhalten
maRgeblich beeinflussen.

60 % ALLER DEUTSCHEN

Mehr als die Halfte aller Deutschen

halten vegane Ernahrung laut einer

Kantar-Studie fur wichtig im Kampf
gegen den Klimawandel.

Mehr als 1,5 Millionen Menschen
in Deutschland ernahren sich
rein pflanzlich, jeden Tag kommen
etwa 200 Menschen dazu.
Laut BMEL-Ernahrungsreport
2021 ist der Anteil vegan lebender
Menschen in Deutschland von
1 % auf 2 % gestiegen.

750 % WACHSTUM

Die Werbeausgaben rund um

den Aktionsmonat Veganuary

sind seit Start der Kampagne

2020 in Deutschland um etwa
750 % gewachsen.

97 % UMSATZWACHSTUM

Rein pflanzlicher Boom:
Von 2018 bis 2020 steigerte sich
RASANTER ANSTIEG der Umsatz rein pflanzlicher

Noch im Jahr 2008 ernahrten sich Produkte um mehr als 97 %.
erst etwa 80.000 Menschen vegan.
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VEGANER MARKT: WACHSTUMSSTRATEGIE

ZUSAMMENARBEIT

ZWISCHEN VEGANUARY UND AUFMERKSAMKEIT : ZIELGRUPPE
UNTERNEHMEN SCHAFFEN AKTIVIEREN

Veganuarys Aktivitaten im Wahrnehmung der Veganuary- Gemeinsame Ansprache und
Kampagnenzeitraum 2023 lenken Kampagne 2023 im Vorlauf des Aktivierung der Zielgruppe unter
Aufmerksambkeit auf Ernahrungs- Kampagnenzeitraums und im Laufe Einbezug von Grunden fur eine
und Lifestyle-Themen. Sie inspirieren des Januars vegane Lebensweise

Konsumentinnen und Konsumenten, im

Januar verstarkt vegane Produkte zu probieren.

Markteinfuhrungen neuer Produkte und

entsprechende Kommunikation durch EINKAUFSVERHALTEN ANGEBOT
Unternehmen bieten Handlungsimpulse VERSTETIGEN ERWEITERN W —
fur alle Interessierten. Sie inspirieren diese i
_ P Folgeaktivitaten und Verfugbarkeit Neue vegane Produkte und Optionen T )
letztendlich zum Kauf von schmackhaften o . > Hensslers schnelle Mummer: Asig-
veganer Produkte fur die neu in Begleitung entsprechender Nudelsuppe

veganen Produkten.

KAMPAGNENZIELE 2023

Hunderttausende Veganuary-

gewonnene Zielgruppe . Marketingaktivitaten

. - ; {3 KATJES NEWS IM VEGANUARY:
Teilnehmende ber unsere Website wbimoussen panco GROSSTEIL DER PRODUKTE MOCHTEST DU o
. . . . . HL Lqﬁ“h‘-:.m:.r .- wl“n “m el G . . I'
Eine deutlich gréRere Verfligbarkeit conncer ane n : :;’mﬁ 4 7>
iy i WE— ABER BRAUCHST MOCH -
veganer Produkte ey MIHR INFOS DAFURT STRLLT

NTIETLENT JU EAREN

FRAGEN, PROBIERE DINGE ALIS,
RECHERCHIERE UND TREFF GEINE
EHTSCHEIDURG SUF GRUNDLAGT
WM PARTIEM — DOCH WOR ALCH
AUF DEIN GEFUHL. Pk — —— — s -
I5T EINE GROSSARTIGE
HOGLICHKEIT, UM HIT DEM
EREMDEN EU BECIHMERT

Merkliche Umsatzsteigerung .
durch vegane Produkte .m';.m}_.. s b s

Wil AW ANE BIS [NDD
SELEAT FUBIRNTIT

Nachhaltiges Wachstum des b
alif

veganen Marktes auch Uber den
Januar 2023 hinaus

VEGANES
SCHLEMMERFILEE
VON FISCH VOM FELD

PIZZA TU-NAH VON R o e

Werbespot mit Till Lindemann et e
' L
BETTAF!SH BEI ALDI S Visassary
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Medienberichte Uber
Veganuary 2022

348 MILLIONEN MENSCHEN

2022 via Social Media erreicht

#Veganuary Views auf TikTok:

550 MILLIONEN

19,6 MILLIONEN E-MAILS

an Teilnehmende im Veganuary 2022

2,4 MILLIONEN MENSCHEN

besuchten die Veganuary-Website

Facebook: m

(12 000 Veganuary Deutschland)

Instagram: m

(67 000 Veganuary Deutschland)

Twitter: m
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REICHWEITENSTARKE KOMMUNIKATION

Franffurler Mlgemeine
o

e

VEGANUARY-SHOPPING
BE

~— =
N

3 Yepgamsary = was hinier dems Lssenstrend
siecki

ALS ARIT UMD FAM DER o
~PLANETARY HEALTH DIET™ t
'WEISS ICH: ALLEIN DURCH
4
i

ERMAHRUNG KOMNNTEN \
WIR IEDES JAHR k. 2 ;
150,000 TODESFALLE | | :

IN DEUTSCHLAND 4

VERHINDERMN. WENIGER'

p

FLEISCH IU ESSEN IST o
ALSD EIN ECHTER VERZICHT,
HAMLICH AUF HERZIMFAR
UND SCHLAGANFALL.

PFLANTEMBASIERTE I'._

€

SEITEN

MACHT IN TV-5POT AUF
VEGANUARY AUFMERKSAM

ICH BIN TOTAL FROH,
DASS ICH MICH FOR DIE
VEGANE ERNAHRUNG
ENTSCHIEDEN HABE.

ICH ESSE BEWUSSTER,
HAB UBELST VIEL POWER
UND LEBE NACH EINEM
WERTEKONSTRUKT, DAS
SICH NICHT NUR
INTUITIV ANFUHLT,
SONDERN AUCH LOGISCH
KOMNSISTENT IST.

SPIELT IM VEGANUARY MIT
GREEN LEGEND-LOGO

&
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5 WICHTIGE TIPPS FUR EINE
ERFOLGREICHE VEGANUARY-KAMPAGNE

DOWNLOAD ALLER
VEGANUARY-LOGOS

UND MATERIALIEN

P

| 2 3 & 5

EINFUHRUNG ZUSAMMENARBEIT PROMOTIONS UND KLARE BESCHILDERUNG KLARES MESSAGING
Einfuhrung von neuen Enge Zusammenarbeit ANGEBOTE Klarer Bezug zu Veganuary Klare Bezugnahme zu
veganen Produkten, die zwischen Unternehmen, Spezielle Aktionen und durch Beschilderung Veganuary auf allen
die erhéhte Nachfrage Marken, Einzelhandel und Sonderangebote im in Geschaften und Kanalen, zum Beispiel
bedienen Restaurants Kampagnenzeitraum Restaurants durch Nutzung des

Veganuary-Logos oder
unseres Hashtags
#Veganuary2023

W A N <
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TEILNAHME: EINZELHANDEL, SUPERMARKTE,

DISCOUNTERUND BACKEREIEN

AT vreay ™

Pt Bt e et e e
Pl M. Firs Paryis. Bir aln. e
. B TR S g e
= B e A b

VEGANUARY
STORE-TOUR

Vegane Produkte sollten klar

NEUE PRODUKTE

Produktveroffentlichungen

im Januar profitieren vom
Veganuary-Effekt und lassen sich
hervorragend und erfolgreich

ersichtlich platziert sein, sodass
Interessierte nicht danach suchen
innerhalb der Kampagne mussen. Klar ausgezeichnete
platzieren. Allein im Januar
2022 gab es uber 800 vegane

ProdukteinfUhrungen.

Ware vereinfacht den Einstieg in

den veganen Einkauf!

PRODUKTPROBEN

Produktproben werden wahrend
Veganuary noch dankbarer
angenommen, eine tolle
Moglichkeit fur Einzelhandel und
Marken!

EVENTS

Thematische Veganuary-
Veranstaltungen, zum

Beispiel unter Einbeziehung
von Presse und Influencern,
konnen die Aufmerksamkeit
far die vorhandene vegane
Produktpalette enorm steigern.

PROMOTIONS

Besonders sichtbar
ausgezeichnete Produkte sowie
Produkte im Sonderangebot
erhéhen die Aufmerksamkeit fur
die neu zu erschlieBende vegane
Zielgruppe.

Nach einem herausfordernden
Jahr mochten wir es fur alle
Teilnehmenden noch einfacher
machen, rein pflanzlich in den
Veganuary zu starten. Und das
ganz ohne die Sorge, dafur viel
Geld ausgeben zu mussen.
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PLAKATE UND SCHAU-
FENSTERWERBUNG

Die Platzierung entsprechender
Werbemittel, zum Beispiel mit
Verwendung des Veganuary-
Logos, weist effektiv auf vegane
Produkte und die Teilnahme an
Veganuary hin.
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EINZELHANDEL, SUPERMARKTE UND DISCOUNTER:
POS-BEISPIELE

<L SR

o Pueewaem ww (v - JANUARY

 VEGANUARY-
KUHLSCHRANKE
VON

VEGANUARY-AKTION VON

vséggmnv-suomm




DIE RAINBOW EDITION
VON KATIES WUNDERLAND
MACHT DEN ANFANG

NEUE PRODUKTE

Produktveroffentlichungen

im Januar profitieren vom
Veganuary-Effekt und erfreuen
sich groter Aufmerksamkeit
durch unsere gemeinsame

Zielgruppe.
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TEILNAHME: MARKEN

PROBIER'S VEGAN, . —

DIESEN JANUAR. El‘ﬂ&ﬁ
i

VEGANUARY W

ZUSAMMENARBEIT MIT
DEM EINZELHANDEL

Eine enge Zusammenarbeit

mit dem Handel ermdglicht
eine breite Verfugbarkeit
veganer Produkte und eine
360°-Kampagne mit Veganuary.
Ein Angebot von Produktproben
in Supermarkten kann die
Aufmerksambkeit fur das Produkt
nochmals steigern.

MILD HU5EIBE

NATUR

SENIEFERSTNEIREN |

PRODUKT-
VERPACKUNGEN

Produkte mit klarer
Kennzeichnung lassen sich
schneller finden. Durch
Verwendung des Veganuary-
Logos auf der Produktverpackung
wird das Produkt im
Kampagnenzeitraum besonders
eindeutig fur alle Teilnehmenden

platziert.

VEGANUARY
4+1 probierbox

PROMOTIONS

Sonderangebote und besondere
Platzierungen im Handel erhdhen
die Aufmerksamkeit fur neue
oder bereits etablierte vegane

Produkte.
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EVENTS

Eine Veranstaltung unter
Einbezug von Presse und
Influencerinnen und Influencern
kann eine Produktneuheit

ins Rampenlicht ricken und
reichweitenstark kommmunizieren.
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TEILNAHME: GASTRONOMIE, HOTELLERIE
UND TAKE-AWAY

26 % der von uns befragten
Teilnehmenden empfanden
das Essen aullerhalb als die
groRte Herausforderung bei

einer veganen Lebensweise.

DIE KLARE
KENNZEICHNUNG
VEGANER
ALTERNATIVEN IST
ENTSCHEIDEND FUR
DEN GEWINN DER
NEUEN ZIELGRUPPE,
DIE NACH VEGANEN
GERICHTEN SUCHT.

NEUE SPEISEKARTE

Neue vegane Gerichte auf der
Speisekarte erlangen im Januar
besondere Aufmerksamkeit und
werden dankend angenommen.
So kénnen Teilnehmende und
Interessierte zum Beispiel von
einer veganen Version des
beliebtesten Gerichts Uberrascht
werden — Kreativitat wird belohnt!
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Das Veganuary-Logo und
ein Aufruf zur Teilnahme an
Veganuary sollten innerhalb
der Speisekarte deutlich
platziert werden.

Eine aktuelle Studie bestatigt,
dass Gaste vermehrt zu
fleischfreien, klimafreundlichen
Alternativen greifen — besonders
wenn diese Gerichte ganz

oben auf der Speisekarte oder

besonders hervorgehoben waren.
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POINT-OF-SALE

Auch auf allen weiteren
Werbemitteln in Restaurants ist
die Verwendung des Veganuary-
Logos und entsprechender
Vorlagen eine effiziente
Moglichkeit, um Konsumentinnen
und Konsumenten anzusprechen.
Dies erhdht die Aufmerksamkeit
zur Teilnahme an der Kampagne.

EVENTS

Veranstaltungen und Tastings

unter Einbezug von Medien sowie
Influencerinnen und Influencern
verbreiten die Nachricht

Uber neue Optionen auf der
Speisekarte.
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RESTAURANTS: BEISPIELE

JETZT UNSERE ERANDMEUE
VEGAN KEBAP VEGANE GREEN-PROTEIN-BOWL PROBIEREN 3 C I—I E A _|_

ON MEAT.

THE ALL-NEW BBQ
JACKFRUIT

IUM VEGANUARY:
DCHSENKNECHT KREIERT VEGANE
BOWL EXKLUSIV FUR LIEFERANDO

W s here! The VEGAN KEBAR BOWL PROBIER'S DIESEN IANUAR.
= @ur eollab with Vincen! Wegan for
Weganasry!

What's inaide T
=7 Yegan kebap meat... mehr
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IM ANGEBOT SPEZIELL FUR VEGANUARY

- T ——
11 Gerkchie, von derwn Du  Dieie Ritowmantkette




VEGANUARY BUSINESS SUPPORT TOOLKIT 2023 - TEILNAHME AM VEGANUARY

TEILNAHME: MODE,
KOSMETIK UND HAUSHALT

Veganuary motiviert Menschen, im
Januar einen Monat lang eine rein
pflanzliche Ernahrung auszuprobieren.
Aber naturlich begrufen und

unterstutzen wir auch den Verzicht auf
tierische Inhaltsstoffe in allen weiteren
Lebensbereichen, darunter Kleidung,
Kosmetik und Haushaltsprodukte. Vegane
Mode und Kosmetik sind Kleidung,
Schuhe, Accessoires, Make-Up und
Hautpflegeprodukte, die keinerlei tierische
Inhaltsstoffe beinhalten.

Unternehmen aus den Bereichen Fashion
und Beauty mit veganen Produkten
konnen daher liebend gern ebenfalls Teil
der Veganuary-Bewegung werden. Hier
sind einige Vorschlage zur erfolgreichen
Teilnahme:

» Veroffentlichung neuer veganer
Produkte im Veganuary: Im Januar
2022 wurden Uber 800 neue Produkte
gelauncht, der perfekte Zeitpunkt also,
um vegane Produkte einer breiten und

begeisterten Zielgruppe zu prasentieren.

Verwendung des Veganuary-Logos
am POS, um die Unterstutzung und
Teilnahme an der Kampagne zu zeigen

Besondere Angebote und Aktionen
im Veganuary

Aktivitaten auf Website und Social
Media, unter Verwendung des
Veganuary-Logos

Teilen aller PR-News mit uns, damit
wir diese gegebenenfalls an unsere
Zielgruppe kommunizieren kénnen

DER MARKT FUR
VEGANES LEDER WIRD
LAUT BERICHT VON

GRAND VIEW RESEARCH*
BEREITS 2025 EINEN WERT
VON 85 MILLIARDEN
DOLLAR AUFWEISEN.
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Astonish Your

VEGANUARY

*https://www.livekindly.co/vegan-leather-market-set-worth-85-billion-2025/



INSTAGRAM LIVES

Instagram Lives — spannende
Interviews und/oder Cookalongs
—erhohen die Sichtbarkeit und
Engagement mit der Zielgruppe
im Aktionsmonat.
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KOMMUNIKATION: SOCIAL MEDIA

o

VEGANU-RY

BEITRAGE

Beitrage in Social Media, zum
Beispiel mit Verwendung des
Veganuary-Logos, erhéhen

die Aufmerksamkeit fur die
Kampagne und vegane Produkte.

SOCIAL-MEDIA-PROFILE

Header oder Profilbilder im
Veganuary-Design zeigen die
Teilnahme an der Veganuary-
Kampagne.

B —— o = == @

Mach mit bei urserer Challenge um

INTERAKTIONEN UND
ENGAGEMENT MIT DER

KAMPAGNE

Das Teilen und Kommentieren
von Veganuary-Inhalten, die
Verwendung des Hashtags
#Veganuary2023 und das Folgen
aller relevanten Kanale geben
der Kampagne einen noch

groReren Buzz.
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GEWINNSPIELE UND
AKTIONEN

Wettbewerbe und Gewinnspiele

beziehen die Zielgruppe

direkt ein und aktivieren die
Aufmerksamkeit zur Teilnahme
an Veganuary 2023!
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SOCIAL MEDIA: BEISPIELE
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KOMMUNIKATION:

WEBSITE + E-MAIL-MARKETING

LI e L

Veganisary 3831 = bewuisi ins neus jakr daren
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INTEGRATION DES
VEGANUARY-LOGOS

Die Integration des
Veganuary-Logos auf der
eigenen Website weist
pragnant auf die Teilnahme
an der Kampagne hin. So wird
die vegane Produktkategorie
deutlich hervorgehoben und
die Zielgruppe entsprechend
aktiviert.

REZEPTE

Rezepte bieten tolle Infos zur
Verwendung von neuen veganen
Produkten und vereinfachen

den Einstieg! Egal ob eigene
Rezepte kreiert oder bestehende
Veganuary-Rezepte verwendet
werden, die praktischen
Vorschlage zur Verwendung von
Produktneuheiten erfreuen sich
groRer Beliebtheit.
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NEWSLETTER

Infos und Sonderaktionen rund
um Veganuary 2023 lassen
sich hervorragend Uber einen
Newsletter kommunizieren!
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GO OH, TREAT FOURSELE, 1T°%
VEGAMUART:

BLOGS

Externe Blogs konnen

durch Bemusterungen auf
Produktneuheiten hingewiesen
werden. Uber einen eigenen
Blog lasst sich die Teilnahme
an Veganuary 2023 sogar

noch weiter vertiefen, indem
Mitarbeitende selbst von ihrer
Erfahrung im Januar berichten.
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KOMMUNIKATION: PR

DIE INTEGRATION
VON VEGANUARY 2023
IN SAMTLICHEN
PR-AKTIVITATEN ERHOHT
DIE AUFMERKSAMKEIT
FUR DIE KAMPAGNE.

Eine exklusive Pressemitteilung
zum Kampagnenstart stellt
Produktneuheiten ins Rampenlicht
des Veganuary-Effekts. Naturlich

kéonnen im Rahmen aller
Presseaktivitaten das Veganuary-
Logo und entsprechende Inhalte
von uns verwendet werden.

PRODUKTE, DIE FUR AUFMERKSAMKEIT SORGEN

Spektakulare Produktneuheiten sprechen fur sich und sorgen
fur reichweitenstarke Features online und offline. Die Integration
des Veganuary-Logos zeigt den direkten Bezug zur Kampagne.

Kreativitat zahlt sich auch hier aus!
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VEGANER!
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AUSSERGEWOHNLICHE KAMPAGNEN

Ein 100 % veganes Angebot im Januar, groe AuBenwerbekampagnen
und Platzierungen in Print und TV? All das kann im Rahmen der Kampagne
Veganuary 2023 gro3e Aufmerksamkeit erzeugen. Eine Integration des
Veganuary-Logos zeigt die direkte Verbindung zur Kampagne und holt die
Zielgruppe genau dort ab, wo Veganuary 2023 sie aktiviert!
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VEGANUARY
WORKPLACE
CHALLENGE

Mehr als 100 Unternehmen weltweit — darunter IKEA,
Unilever, Domino’s, EWR, Harrods, Aveda, Volkswagen Group
UK, Superdrug, Sky, Adept Care Homes, Papa John's, PWC,
Allianz Deutschland, EY, M&S, Higgidy und Quorn — nahmen
wahrend der Kampagne 2022 an der Veganuary Workplace
Challenge teil. Mit Tubingen war zum ersten Mal sogar eine
ganze Stadt beim Veganuary dabei! Sie alle ermutigten

ihre Mitarbeitenden, im Januar vegan zu essen, und
begleiteten den Aufruf vielfach mit mehr pflanzlichen
Optionen am Arbeitsplatz.

DEN VEGANUARY ALS TOLLE CSR-
MASSNAHME AUFNEHMEN

ETWAS FUR UMWELT UND
KLIMA TUN

Q EINE SPANNENDEUND
SPASSIGE CHALLENGE FUR ALLE
MITARBEITENDEN VERANSTALTEN

GESUNDHEIT UND WOHLBEFINDEN
DER MITARBEITENDEN FORDERN

EINE GROSSARTIGE PR-
MOGLICHKEIT NUTZEN

R&SSMANN (@) Pinterest
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" ALLE RESSOURCEN
ZUR VEGANUARY
WORKPLACE

CHALLENGE GIBT

PETER DEKKERS, EXECUTIVE VICE
PRESIDENT BEI UNILEVER FUR
MITTELEUROPA:

.Pflanzenbasierte Ernahrung ist besser fur uns und

fur unseren Planeten. Diese Uberzeugung spiegelt

sich nicht nur in unserem Portfolio wider — Unilever

plant, den Umsatz mit pflanzenbasierten Produkten
in den nachsten Jahren auf 1 Mrd. Euro zu steigern

-, auch unsere Mitarbeitenden sind dieser Meinung.
Viele haben, so wie auch ich, bereits im letzten

Jahr mit Begeisterung an der Veganuary-Challenge

teilgenommen.”

LIEFERANDO — KATHARINA HAUKE,
MANAGING DIRECTOR:

STOFFEL THIJS, GESCHAFTSFUHRER VON
DOMINO’S P1ZZA DEUTSCHLAND:

.Bei Domino’s Deutschland wurden alle
Mitarbeiter:innen in der Hamburger Zentrale

eingeladen, im Januar eine vegane Ernahrung
auszuprobieren — unterstutzt und motiviert durch
ein Veganuary-Webinar sowie eine vegane Gruppe
im Domino's Intranet, in der viele Informationen
ausgetauscht wurden und alle Mitglieder aktiv ihre

A

veganen Lieblingsgerichte teilten.”

AVEDA — BARBARA DE LAERE,
GLOBAL BRAND PRESIDENT:

JAveda wurde auch mit der Motivation gegrundet,
die Umwelt zu schutzen — und jedes Jahr setzen

wir uns eine Reihe von Zielen, die uns dabei

helfen sollen, negative Auswirkungen auf unseren
Planeten zu verringern. Obwohl wir tierische
Inhaltsstoffe (vor allem Bienenwachs) bereits zuvor
nur in sehr begrenztem Umfang eingesetzt haben,
war es uns wichtig, im Januar 2021 zu 100 % auf
vegane Produkte umzusteigen. So erleichtern wir
auch den Verbraucher:innen die Entscheidung.

Wir waren begeistert, in diesem Jahr erneut mit
Veganuary fur die jahrliche Workplace Challenge
zusammenzuarbeiten. Denn wir glauben, dass dies
eine der effektivsten Mdglichkeiten ist, unseren
individuellen Einfluss zu verstehen und uns daran zu
erinnern, die von uns alltaglich genutzten Produkte
genauer unter die Lupe zu nehmen und zu schauen,
woraus sie bestehen — Uber das hinaus, was auf
unseren Tellern liegt.”



https://veganuary.com/de/workplace-challenge-assets 
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WIE VEGANUARY UNTERNEHMEN

UNTERSTUTZT

INTEGRATION AUF
UNSEREN KANALEN:

NEUIGKEITEN TEILEN

Wir freuen uns Uber alle Infos zu Produktneuheiten!
Gerne teilen wir diese auf unseren verschiedenen
reichweitenstarken Kanalen, wann immer sie
spannend und relevant fur unsere Zielgruppe sind.
Zu einem Austausch zu weiterer Integration und
Teilnahme an Veganuary 2023 sind wir jederzeit
bereit.

SPECIALS HERVORHEBEN

Sonderangebote, Events und Aktionen — gern
teilen und integrieren wir alle fir unsere Zielgruppe
relevanten Inhalte auf unseren Kanalen und listen
diese im Rahmen des Veganuary in unserer
beliebten Kategorie ,Aktionen und Angebote” Wir
freuen uns uber Mitteilungen aller Aktivitaten im
Rahmen der Kampagne.

GEMEINSAM INHALTE ERSTELLEN:
PR KOORDINIEREN

Wir freuen uns auf gemeinsame strategische
Gestaltung der Kommunikation und PR, zum
Beispiel in gemeinsamen Pressemitteilungen
und der Ubermittlung wirksamer Zitate.

Wir beraten gerne und jederzeit!

ERFOLGSGESCHICHTEN:

LIEFERANDO:

4,7 Prozent aller Essensbestellungen im Januar waren
vegan. Zum Vergleich: 2021 waren es 3,2 Prozent, im
Jahr davor nur 1,9 Prozent. Das sei fur den Januar
eine Zunahme um 58 Prozent in nur einem Jahr, wie
Lieferando watson gegenuber mitteilte.”

PENNY:

.Der Veganuary 2021 war ein voller Erfolg. Wir hatten
in einigen Penny-Markten einen regelrechten Ansturm
auf unsere Food for Future-Produkte. Das hat unsere
Erwartungen zum Teil bei weitem Ubertroffen.”

LIKEMEAT:

.Im Vergleich zum Vorjahreszeitraum konnten wir ein
zweistelliges Wachstum verzeichnen.”

ALDI NORD UND ALDI SUD:

LALDI unterstutzt den Veganuary bereits seit der
Deutschland-Premiere im Jahr 2020: Die Initiative wird
von Jahr zu Jahr groRer und war auch in diesem Jahr
wieder ein voller Erfolg.”

.nsgesamt konnten wir im Vergleich zu 2019 unser
Angebot an rein pflanzlichen Produkten seither
verdoppeln.”
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Warum der Veganuary aus dem Food-

Marketing nicht mehr wegzudenken ist
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Veganuary: Warum der vegane
Januar der neue Black Friday des
Handels werden kénnte
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Veganuary erschien in den ZDFheute-Nachrichten mit

einer Zuschauerzahl von etwa 3,7 Millionen.
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STICHTAGE IM VEGANUARY 2023

UND DARUBER HINAUS

ENDE JANUAR 2023
Offizieller Launch Veroéffentlichung von JAHRESVERLAUF 2023
Planungen zur Teilnahme der Kampagne Erfolgsmeldungen und Weitere Kampagnen und
am Veganuary 2023 Veganuary 2023 ersten Ergebnissen Themenschwerpunkte

& ;

O

ENDE NOVEMBER 2022

Finale Abstimmung aller
Produktneuheiten und
(Kommunikations-) Aktivitaten im
Veganuary 2023

Menschen starten rein pflanzlich

I

1. JANUAR 2023

Beginn des Veganuary
2023, Hunderttausende

MARZ 2023

Veroffentlichung der
offiziellen Umfrageergebnisse
des Veganuary 2022

mit uns in das neue Jahr
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VORLAGEN UND HILFSMITTEL

VORLAGEN UND LOGOS
FUR EINE ERFOLGREICHE
VEGANUARY-KAMPAGNE
BEFINDEN SICH HIER:

HERUNTERLADEN @

VEGAN ZU SEIN
WAR NOCH NIE
$O0 KOSTLICH.

Cardisaacd POS axample Casdboand POS sxamnpls

Cairdioand POG ssampls Cardbaosnd POS sxamis

VEGANUARY
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NEUJAHRSVORSATZ:
WELT RETTEN



https://veganuary.com/de/assets-for-businesses

VEGANUARY

WIR FREUEN UNS AUF EINE
GUTE ZUSAMMENARBEIT

UND EINE ERFOLGREICHE
VEGANUARY-KAMPAGNE 2023!

UNTERNEHMENSKOMMUNIKATION LEITUNG VEGANUARY DEUTSCHLAND

Tel.: +49 (0)172 5620840 Tel.: +49 (0)162 9320832
E-Mail: christopher@veganuary.com E-Mail: katharina@veganuary.com

Christopher Hollmann ? Dr. Katharina Weiss-Tuider
' .

FOLGEN SIE UNS
Veganuary Deutschland ﬁ Veganuary Global ﬁ 0 @ @ @

Veganuary

PO Box 771

York, YO1 OLJ
Vereinigtes Konigreich

Veganuary ist eine in England und Wales registrierte Charity (no. 1168566).


https://twitter.com/veganuary
https://www.instagram.com/weareveganuary/
https://www.instagram.com/veganuarydeutschland/
https://www.facebook.com/Veganuary/
https://www.facebook.com/veganuarydeutschland/
https://www.linkedin.com/company/veganuary-limited
https://www.tiktok.com/@veganuary
https://www.pinterest.co.uk/Veganuary/_created/
https://www.veganuary.com/
mailto:christopher%40veganuary.com?subject=
mailto:katharina%40veganuary.com?subject=

