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WIE UNTERNEHMEN VON
VEGANUARY PROFITIEREN

Willkommen im Veganuary - einer
der aufsehenerregendsten Kam-
pagnen der Welt! Unternehmen
profitieren von den spannenden
Marketing- und PR-Moglichkeiten
unseres Aktionsmonats rund um
eine pflanzliche Ernahrung: Mit Ve-
ganuary konnen sie neue Zielgrup-
pen erschlieBen, Umsatze steigern
und optimal auftreten im Einklang
mit den geanderten Markenerwar-
tungen und Konsumgewohnheiten
insbesondere der jingeren Gene-
rationen — mit Rucksicht auf Klima,
Gesundheit, Tiere und unseren ge-
samten Planeten.

Veganuary ist eine gemeinnutzige Orga-
nisation und Kampagne, die Menschen
weltweit dazu inspiriert, sich im Januar
und dariber hinaus vegan zu ernahren.
Seit Start der Kampagne im Januar 2014
haben sich mehr als 2,5 Millionen Men-
schen Uber die Veganuary-Website regis-
triert und sind vegan in das neue Jahr ge-
startet, mehr als 700.000 allein im Rahmen
des Veganuary 2023. Marktforschungs-
unternehmen zufolge nehmen aber viel

mehr Menschen tatsachlich teil: Eine On-
line-Umfrage des Marktforschungsinstitus
YouGov ergab, dass neun Prozent der
Erwachsenen in Deutschland den Ve-
ganuary 2023 zum Anlass nahmen,
die vegane Erndhrung bewusst auszu-
probieren. Der Veganuary bietet eine ein-
zigartige Moglichkeit, neue Produkte ein-
zuflhren und zu etablieren sowie bereits
verfugbare Produkte zu fordern.

Auch langfristige unternehmerische Com-
mitments fur mehr pflanzliche Optionen
finden einen rasant wachsenden Fokus im
Kampagnenzeitraum Januar. Veganuary ist
der Aktionszeitraum rund um auf rein pflanz-
liche Produkte, von dem Marken, Handel
und Restaurants kostenfrei profitieren.

EINE GLOBALE BEWEGUNG
MIT GROSSEN CHANCEN

Der vegane und flexitarische Markt ver-
zeichnet ein immenses Wachstum. Allein
in Deutschland, wo der Veganuary erst-
mals 2020 stattfand, haben im Januar 2023
mehr als 860 Unternehmen teilgenommen.
In  unseren Kampagnenlandern wur-
den insgesamt mehr als 1.610 neue ve-
gane Produkte und Gerichte auf den
Markt gebracht.

Im Januar 2024 starten wieder Hunderttau-
sende rein pflanzlich ins neue Jahr. Dabei
sind neue, spannende vegane Produkte
ein SchlUssel zum Erfolg der Kampagne -
samt ihrer positiven Auswirkungen fur die
Konsumentinnen, die Unternehmen und
unseren gesamten Planeten.

Veganuary verbindet Konsumentinnen mit
Unternehmen, deren neue Angebote die
Kampagne zum attraktiven Event machen.

JETZT LOSLEGEN

Dieses Business Support Toolkit bietet ei-
nen Rahmen, viele Vorschlage und Hilfe-
stellungen fur eine erfolgreiche Teilnahme
am Veganuary 2024. Teilnehmende Unter-
nehmen, die Veganuary in ihre Marketing-
und Presseaktivitaten integrieren, kdnnen
auf unserer Website und innerhalb unseres
taglichen Mailings im Januar aufgenom-
men werden. So kénnen sie reichweiten-
stark unsere groRe Zielgruppe ansprechen
und neu erschlielen.
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Mehr als 6.800 Medienberichte
erwahnten unsere
Kampagne 2023.

000

ey,

Mehr als 2,5 Millionen Menschen
haben sich seit 2014 offiziell zum
Veganuary angemeldet.

Mehr als 1.610 neue vegane
Produkte und Menus wurden
2023 zum Veganuary auf den

Markt gebracht.

]

98 % der Teilnehmenden wirden

Veganuary weiterempfehlen.

&2

Menschen aus 228 Landern und
Regionen weltweit nahmen teil.




IST DIE TEILNAHME AN DER
VEGANUARY-KAMPAGNE MIT
KOSTEN VERBUNDEN?

Die Teilnahme am Veganuary ist kos-
tenlos! Unser Ziel ist es, neugierige
Teilnehmende unserer Kampagne mit
Marken in Kontakt zu bringen, die ih-
nen im Januar und darUber hinaus
pflanzliche Alternativen anbieten kon-
nen. Unternehmen sind herzlich ein-
geladen, unsere Assets und Logos zu
nutzen, um Engagement zu zeigen
und vegane Produkte sowohl in Ge-
schaften und Restaurants als auch
online zu bewerben. Je enger Unter-
nehmen mit unserem Team zusam-
menarbeiten, desto nachhaltiger kon-
nen wir verschiedenste PR-Aktivitaten
abstimmen - und desto starker sind
die positiven Effekte der Kampagne.
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WIE KONNEN SICH
UNTERNEHMEN AM
VEGANUARY BETEILIGEN?

Veganuary ist ein groartiges kosten-
loses Marketinginstrument, das Mar-
ken, Einzelhandel und Gastronomie
bei der EinfGhrung und Bewerbung
ihrer veganen Produkte im Januar und
dardber hinaus unterstltzt. Beispiele

dafur finden sich im Kapitel Teilnahme

am Veganuary. Unser Corporate En-

gagement Team berat Unternehmen
gerne jederzeit zu individuellen Mog-
lichkeiten.

WAS MACHT VEGANUARY
AUSSERHALB DER JANUAR-
KAMPAGNE?

Das Veganuary-Team arbeitet das
ganze Jahr Uber daran, Menschen zu
inspirieren, sich vegan zu ernahren
und stellt kostenlose Ressourcen zur
Verfugung. Zu den Stichtagen im
Veganuary 2024 und daruber hinaus
gehoren unter anderem auch unsere
Mini-Kampagnen, die Unternehmen
eine fantastische Moglichkeit bieten,
sich auBerhalb des Januars mit
Veganuary zu verknupfen.

MUSS DIE MARKE
VOLLSTANDIG VEGAN SEIN,
UM TEILZUNEHMEN?

Marken mussen nicht vollstandig ve-
gan sein, um teilzunehmen, solange
das beworbene Produkt vollstandig
vegan ist. Wir arbeiten sogar gerne mit
nicht-veganen Marken zusammen, um
ihnen dabei zu helfen, ihr veganes An-
gebot zu erweitern — grole Restau-
rantketten wie Pizza Hut und Burger
King haben schon am Veganuary teil-
genommen.

WIR SIND EINE
INTERNATIONALE
MARKE. WIE KONNEN
WIR UNS AUSSERHALB
VON DEUTSCHLAND
ENGAGIEREN?

Veganuary hat derzeit Standorte in
Deutschland, GroRbritannien, den USA,
Lateinamerika und Indien. DarUber hi-
naus arbeiten wir mit Partnerorganisa-
tionen auf der ganzen Welt zusammen.
Gerne verknupfen wir Unternehmen
mit den passenden internationalen An-
sprechpartner:iinnen.
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WEITERE FRAGEN?

Alle Fragen beantworten
wir auch gerne personlich:
unternehmen@veganuary.com

."J“"

- . r]ls' A

HOOSE

l\

HOF H

TROBIER'S VEGAML
D]ESEH Jﬁmuma
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SO ERFOLGREICH WAR DIE KAMPAGNE 2023

MEHR ALS 700.000 MENSCHEN
MEHR ALS 6.800 mmm meldeten sich in diesem
MEDIENBEITRAGE Kampagnenjahr offiziell auf unserer Website an,

. um es mit uns vegan zu probieren. Umfragen
erreichte Veganuary 2 P g

iber die internationalen zeigen jedoch, dass \VIELE MILLIONEN |

Social Media-Kanale. [[Em mitmachen, ohne sich zu registrieren!

Unsere neue YouTube-
m Serie und der Veganuary-
m besuchten Podcast wurden wahrend

die Veganuary-Website und | 500 der Kampagne

erhielten hilfreiche Tipps m ol ’

und Ratschlage fur eine
pflanzliche Lebensweise. manges“ehen und
angehort.

1¢ al movimiento Veganuary
~runa dieta variada y ricaen
wigen vegetal —

p—

party it goer-Moves

MEHR ALS 790
NEUE VEGANE
GERICHTE

MEHR ALS 820
[NEUE VEGANE

(o 0]1] [q1 F kamen

zum Veganuary
auf den Markt.

) R ”“”"*,.‘Wr.,_o-;-n-
L bl
=--. took on Veganuary Pt
(fora month -thisis "

In diesem Jahr nahmen

Der Hashtag
Menschen aus fast /ALLEN #Veganuary hatte v»e-n».r.m,,,,, —
LANDERN DER WELT Ende Januar 2023

am Veganuary teil (nur [[Eﬂm
in Vatikanstadt und 894 MILLIONEN

Nordkorea gab es keine :
Anmeldungen). m auf TikTok.

SEN aneiros
lo Veganuary mmpleta C e

- Empathy
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KAMPAGNENHIGHLIGHTS
2023 IN DEUTSCHLAND

Mehr als 860 Marken, Restaurants
und Einzelhandelsunternehmen ze-
lebrierten den Veganuary 2023 - das
sind mehr als doppelt so viele wie im
Vorjahr! Die Kampagne 2023 brach-
te eine lange Liste an neuen Produk-
ten, Gerichten und Menuoptionen,
Instore-Werbeaktionen, digitalen
Marketingkampagnen und Veganua-
ry-Specials in Podcasts oder auch

425
NEUE VEGANE
GERICHTE UND
MENUS

MEHR ALS 860

Verbrauchermagazinen hervor. UNTERNEHMEN
500 WAREN TEIL DER
NEUE VEGANE VEGANUARY-

PRODUKTE KAMPAGNE

= o

Gioos: tiTmill R .o
2 HorR “l e,

’ TROBIER'S VEGAH:
e Do MR veeiny:

AN, SEIN PFLANZLICHES
EIGENMARKENSORTIMENT
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= — 3 X ZU ERWEITERN
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-
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VRN e (o A A48 R ARV 3435 (4 [3( ] unter anderem Aldi Stid und Nord, Lidl,

Edeka, Rewe, Kaufland, Penny, Globus, Markant und Netto, beteiligten sich mit Angeboten und
Verkaufsaktionen. In zahlreichen Supermarkten fuhrte kein Weg am Veganuary vorbei.
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DIE RESTAU-
RANTKETTE _
_ GUSTAV GRUN KUN-
DIGTE AN,

DieJAV 1 K¢, [ 47V [} veganisierte fur

den Veganuary 2023 drei ihrer meistver-
kauften Gerichte (darunter Currywurst),
die in 345 Bordrestaurants und rund
450 Bordbistros erhaltlich sind. Nach
eigenen Angaben waren im Januar

GROSSE RESTAURANTKETTEN

20 Prozent der Bestellungen vegan und wie Pizza Hut Deutschland, Dominol¥s

die neuen pflanzlichen Optionen damit Pizza Deutschland, Burger King, Subway,
so beliebt, dass alle drei dauerhaft in XOsteria, Hans im Gluck, Peter Pane,
die Speisekarte aufgenommen wurden. Burger Heart, Burgerme, Mundfein und
Dieser erfolgreiche Launch sorgte Pommesfreunde kreierten Veganuary-

fur zahlreiche Schlagzeilen! Menus und fuhrten neue Gerichte ein.

Schokoladenhersteller BRI &I g0 (U

warb auf groformatigen Screens in
Strallen, Bahnhofen und Einkaufszentren

Im Januar 2020 nahm Nina TUmmers

an der ersten Veganuary-Kampagne
far neue vegane Produkte. Der in Deutschland teil — und blieb
Vermarkter Stréer geht davon aus, dass

die Kampagne satte 2,3 Milliarden Mal

vegan. Mittlerweile betreibt sie das

m das erste vegane Café

gesehen wurde! in ihrer Heimatstadt Kempen.
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PROMINENTE UNTERSTUTZUNG
FUR VEGANUARY

PROMINENTE AUS ALLER WELT
VERBREITEN UNSERE BOTSCHAFT

Die Zahl der internationalen Supporteriinnen von
Veganuary wachst in jedem Jahr: Arzt und Klimasch(t-
zer Dr. Eckart von Hirschhausen, Hollywood-Start

ORI

TR L

Joaquin Phoenix, Musiklegende Paul McCartney, EHEMALIGER NATIO- Ry v 2= ~
Schauspielerin Anne Menden und New York Citys o )
B(jrgermeister Eric Adams geh(")ren zu den vielen,
e, ot e DES VEGANEN
' : 'SEPULTURA |

Ryan Eggold und Patrik Baboumian kreierten vega-
ne Lieblingsrezepte fur das Veganuary-Promi-Koch-
buch 2023, das alle Teilnehmenden erhalten. Pas-
send zur Veganuary-Kampagne hat Ralf Moeller in
Kooperation mit Lidl die veganen Produkte der Ei-
genmarke in humorvollen Spots in Szene gesetzt.

IER'S VEGAN.

ST A EN JANUAR.
— - MARIE VON DEN ALJOSHA MUTTARDI
BILLIE EILISH, SINGER-SONGWRITERIN BENKEN, MODEL LUCAS REIBER ARZT, QUEER- UND
(UND AKTIVISTIN| UND AUTORIN (SCHAUSPIELER VEGAN-AKTIVIST|
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DER ,VEGANUARY-EFFEKT*

EIEIEY 700.000 MENSCHEN

meldeten sich in diesem
Kampagnenjahr weltweit offiziell
zum Veganuary an,
um es mit uns einen Monat lang
vegan zu probieren.

29 % EMPFANDEN ESSEN

AUSSERHALB ALS
HERAUSFORDERUNG

GroRRe Chancen fur Restaurants:
29 % der von uns befragten
Teilnehmenden empfanden die
Suche nach veganen Optionen
besonders herausfordernd, wenn
sie auswarts essen gingen. Sie

wunschen sich mehr Alternativen.

98 % WEITEREMPFEHLUNG

Veganuary ist eine tolle
Erfahrung: Mehr als 98 % unserer
befragten Teilnehmenden gaben

2023 an, dass sie Veganuary
weiterempfehlen warden.

49 % BERICHTEN VON MEHR WOHLBEFINDEN

Die Halfte der nachtraglich befragten Teilnehmenden gab eine allgemein

verbesserte Gesundheit an. Mehr Energie (46 %), bessere Stimmung (49 %),
bessere Haut (38 %) und eine gewiinschte Veranderung des
Korpergewichts (35 %) waren die am haufigsten genannten Vorteile.

\IEGANUARYV

RIA REHBERG,
GESCHAFTSFUHRERIN
VON VEGANUARY:

Wir freuen uns sehr, dass der
rasant wachsende Veganuary
far viele Teilnehmende eine so
tolle Erfahrung ist. Der Grofteil
unserer Teilnehmenden mdchte
ihren Konsum von Tierprodukten
mindestens halbieren oder
gleich ganz vegan bleiben.
Diese tollen Ergebnisse zeigen,
welch nachhaltige Effekte eine
einmonatige Challenge auf alle
Teilnehmenden, aber auch Umwelt
und Tiere haben kann!”

72 % WOLLEN FLEISCH-

KONSUM HALBIEREN

25 % BLEIBEN VEGAN

78 % der Teilnehmenden mdchten
ihre Ernahrung grundlegend
umstellen. Nach der Teilnahme
am Veganuary planen 25 %, auch
weiterhin vegan zu bleiben.

72 % derjenigen, die nicht vegan
bleiben, haben vor, ihren Konsum
von tierischen Produkten in
Zukunft mindestens zu halbieren.
69 % sind ,sehr oder extrem
wahrscheinlich” bereit, eine
vegane Ernahrung auch kinftig
erneut auszuprobieren.
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405 TONNEN
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DER VEGANUARY-IMPAKT

FUR JE EINE
MILLION

TEILNEHMEND E, 62 MILLIONEN  PHOSPHAT-AQUIVALENTE
DIE SICH 31 TAGE UTERWASSER (oo, e EUTROPHIERUNG)

Das entspricht etwa

VEGAN ERNAHREN, S e e
ERGIBT SICH “ i I Bocrascs i Sh A ecPs
=y

EIN RIESIGER V3 ,ﬂ
POSITIVER B

IMPACT! Lo R
EINGESPART 3,4 MILLIONEN TIERE

Basierend auf den Berechnungen WENIGER MUSSEN FI:IR

P N k (Sci Das entspricht etwa
eI [FEEIE (1N EIEEELS (SEEmED AL 1,2 Millionen Fliigen von UNSER ESSEN LEIDEN

London nach Paris Laut Rechner der

science.sciencemag.org/content/360/6392/987/
Vegan Society (UK)

v
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WARUM SICH MITMACHEN LOHNT

56 % FLEXITARISCH

56 % der Menschen in Deutschland

ernahren sich flexitarisch, essen
also bewusst seltener Fleisch oder
andere tierische Produkte.

60 % ALLER DEUTSCHEN

Mehr als die Halfte aller Deutschen

halten vegane Ernahrung laut einer

Kantar-Studie fur wichtig im Kampf
gegen den Klimawandel.

750 % WACHSTUM

Die Werbeausgaben rund um

den Aktionsmonat Veganuary

sind seit Start der Kampagne

2020 in Deutschland um etwa
750 % gewachsen.

14 % WENIGER FLEISCH

Seit 2017 ist die Fleischproduktion
in Deutschland laut Statistischem
Bundesamt insgesamt um rund
14 % gesunken, ebenso die
Importe (minus 15,9 %) und
Exporte (minus 19,3 %).

KONSUM VON KUHMILCH
AUF TIEFSTAND
2022 war der Verbrauch
von Kuhmilch so niedrig wie

noch nie seit Beginn der
Aufzeichnung im Jahr 1991.

1,5 MILLIONEN
VEGANER:INNEN

Mehr als 1,5 Millionen Menschen
in Deutschland ernahren sich
rein pflanzlich, jeden Tag kommen
etwa 200 Menschen hinzu.
Laut BMEL-Ernahrungsreport hat
sich die Zahl der vegan lebenden
Menschen in Deutschland im Jahr
2021 verdoppelt.

RASANTER ANSTIEG
Noch im Jahr 2008 ernahrten sich

erst etwa 80.000 Menschen vegan.

SEITE10

42 % MEHR PFLANZLICHE
LEBENSMITTEL|

Laut dem GFI Europe wuchs der
deutsche Einzelhandelsmarkt
fur pflanzliche Lebensmittel im
vergangenen Jahr um 11 % (42 %
seit 2020), wahrend der Umsatz
mit tierischen Produkten in allen
Kategorien zuruckging.

9 % DER ERWACHSENEN
IN DEUTSCHLAND

Eine Online-Umfrage des
Marktforchungsinstituts YouGov
ergab, dass 9 % der Erwachsenen
in Deutschland den Veganuary
2023 zum Anlass nahmen, um
vegane Ernahrung bewusst
auszuprobieren.

97 % UMSATZWACHSTUM

Rein pflanzlicher Boom:

Von 2018 bis 2020 steigerte sich
der Umsatz rein pflanzlicher
Produkte um mehr als 97 %.
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VEGANER MARKT: WACHSTUMSSTRATEGIE

ZUSAMMENARBEIT
ZWISCHEN VEGANUARY UND

UNTERNEHMEN

Veganuarys Aktivitaten im Kam-
pagnenzeitraum 2024 lenken Auf-
merksamkeit auf Ernahrungs- und
Lifestyle-Themen. Sie motivieren Kon-
sumentinnen, im Januar verstarkt ve-
gane Produkte zu probieren.

MarkteinfUhrungen neuer Produkte
und entsprechende Kommunikation
durch Unternehmen bieten Handlungs-
impulse fur alle Interessierten. Sie in-
spirieren diese letztendlich zum Kauf
von leckeren veganen Produkten.

KAMPAGNENZIELE 2024

Hunderttausende Veganuary-
0 Teilnehmende Uber unsere
Website

Eine deutlich groRere
VerfUgbarkeit
veganer Produkte

durch vegane Produkte

Nachhaltiges Wachstum des
veganen Marktes auch Uber den
Januar 2024 hinaus

o
0 Merkliche Umsatzsteigerung
o

AUFMERKSAMKEIT : -
SCHAFFEN

Wahrnehmung der Veganuary-

Rekordbilanz
Kampagne 2024 im Vorlauf des

Kampagnenzeitraums und im Laufe

des Januars

ZIELGRUPPE
AKTIVIEREN

Gemeinsame Ansprache und
Aktivierung der Zielgruppe unter
Einbezug von Grinden fur eine
vegane Lebensweise

HORIZONT trrahrungstrenc v Vegaryary indatove fe

EINKAUFSVERHALTEN

VERSTETIGEN

Folgeaktivitaten und Verfugbarkeit
veganer Produkte fur die neu
gewonnene Zielgruppe

ANGEBOT i VEGANUARY
ERWEITERN

Neue vegane Produkte und Optionen

in Begleitung entsprechender
Marketingaktivitaten

VEGANUARY

) H

Die Veganuary-Initiative feiert dieses Jahr eine

WAHREND DER PANDEMIE
HABEN WIR ALLE UNSERE
MAHLZEITEN ZUHAUSE
GEKOCHT UND SIND IN
DIESER ZEIT IU EINER REIN
PFLANZLICHEN ERN AHRUNG
UBERGEGANGEN. ES IST
INTERESSANT ZU ERLEBEN,
WIE SICH DER GESCHMACK
VERANDERT, WENN MAN SEIN
ESSEN SELEST KOCHT. ALLE
TIERISCHEN PRODUKTE
WERDEN WENIGER
APPETITLICH, WENN MAN SIE
VON ANFANG BIS ENDE
SELBST ZUBEREITET.

.-"1{-: ¢ Toaldin

VEGANUARY

SEITEN

stern [ P =

essen glinstiger

KATIJES NEWS IM VEGANUARY:
GROSSTEIL DER PRODUKTE
WIRD VEGAN

Veganuary 2023 zeigt:
Pflanzliche Ernahrung ist so
beliebt wie nie zuvor

ZUM VEGANUARY: VEGANE
MONATSKARTE BEI L'OSTERIA
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REICHWEITENSTARKE KOMMUNIKATION

VEGANUARY-SUPPORTER RALF
MOELLER FEIERT GEMEINSAM MIT

LIDL DEN VEGANUARY 2023 INDEM WIR UNSEREN
FLEISCHKONSUM
> » fen * ' DURCH PFLANZLICHE

LEBENSMITTEL
ERSETZEN, KON|

MEHR ALS 6.800

Medienberichte uber Veganuary

155 MILLIONEN MENSCHEN

via Social Media erreicht

894 MILLIONEN

COSMOPOLITAN OO MY A NETME- N Joue = BEAUTY FRISUREM MODE LIEBE STARS ICH BIN TOTAL FROH,

VleWS et #Veganuary an TIkTOk ::i:::n:::i::tnii::zra:‘:?d.Chauenge R Veganuary: So gelingt dir die Challenge, einen DASS ICH HIC“I'I FUR DIE
O i SR Monat vegan zu leben ::Egg:é%:::‘:g’:c
m it pllancticher Ernihrumg ins neve Jahr? Wir verraten, wie der Veganisary-Vorsats ganz mi :::n:::n\:ta;?::r:t::;li-::;'dmganzm Januar Uber euf tierische Lebensmittel und ernahren uns ICH E§SE BEWUSSTER,
‘? HAB UBELST VIEL POWER
3 - D oo UND LEBE NACH EINEM
an Teilnehmende im Veganuary " WERTEKONETLURE. DAS
SICH NICHT NUR
INTUITIV ANFUHLT,
. . KONSISTENT IST.
besuchten die Veganuary-Website o
2o
m Follows auf Facebook
) GERMANY~  VECUE $H | unie EEREEEEE
(16.000 Veganuary Deutschland) AGESSPIEGEL N e

Veganuary-Party mit 80er-Moves
Kach den Weihnachrs! esertagen istvor dem Vegenuary. Zum jahreswechsel

startet die gameinAltzige Opanisation hinter dem Vapanuary &ine
Kampagre ru einem Thema. das wir alle nach cem Fest kennen: Trigheit

m Follows auf Instagram
(72.600 Veganuary Deutschland)

VEGAN-GUIDE

Veganuary: Starten Sie
mit dem VOGUE-Vegan-
Guide ins neue Jahr

m Follows auf Twitter

-Hoffnung, Hummus und Humor* Berliner

Unternehmen starten 2023 mit einem veganen Januar v
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5 WICHTIGE TIPPS FUR EINE
ERFOLGREICHE VEGANUARY-KAMPAGNE

DOWNLOAD ALLER
VEGANUARY-LOGOS

UND MATERIALIEN

P

| 2 3 & 5

EINFUHRUNG ZUSAMMENARBEIT PROMOTIONS UND KLARE BESCHILDERUNG KLARES MESSAGING
Einfuhrung von neuen Enge Zusammenarbeit ANGEBOTE Klarer Bezug zu Veganuary Klare Bezugnahme zu
veganen Produkten, die zwischen Unternehmen, Spezielle Aktionen und durch Beschilderung Veganuary auf allen
die erhéhte Nachfrage Marken, Einzelhandel und Sonderangebote im in Geschaften und Kanalen, zum Beispiel
bedienen Restaurants Kampagnenzeitraum Restaurants durch Nutzung des

Veganuary-Logos oder
unseres Hashtags
#Veganuary2024

W A N <



https://veganuary.com/de/assets-for-businesses
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TEILNAHME AM VEGANUARY

Unternehmen und Marken in samtlichen Branchen
nehmen erfolgreich am Veganuary teil. Einzelhandel,
Supermarkte, Discounter und Kochboxen erleich-
tern den spannenden Einstieg in eine rein pflanzli-
che Ernahrung durch neue Produkte und attraktive
Angebote. Neue Produkte von Marken, Aktionen in
Zusammenarbeit mit dem Einzelhandel und ande-
re aufsehenerregende Marketingaktivitaten begeis-
tern eine riesige Zielgruppe. Restaurants, Backereien,
Hotellerie und Take-Away laden mit neuen Gerichten
und Angeboten zum Probieren ein. Naturlich begru-
Ren und unterstutzen wir auch pflanzliche Produkte in
allen weiteren Lebensbereichen, darunter Kleidung,
Kosmetik und Haushaltsprodukte. Und alle Unterneh-
men konnen im Rahmen der Veganuary Workplace

Challenge an unserer Kampagne teilnehmen, indem
sie Mitarbeitende zu einer kollektiven Teilnahme am
Veganuary einladen und motivieren.

HIER SIND EINIGE TOLLE IDEEN
ZUR ERFOLGREICHEN TEILNAHME
AM VEGANUARY 2024.

@ betternaturetempeh

BETTER

NATURE
“TEMPEH *

2 ]
BETTER

BETTER
NATURE  NATURE

~TEMPEH -

80 BBO PIECES 4

NEUE PRODUKTE

Produkteinfuhrungen im Januar
profitieren vom Veganuary-Effekt
und lassen sich hervorragend und
erfolgreich innerhalb der Kampa-
gne platzieren. Durch unsere ge-
meinsame Zielgruppe kdnnen wir
eine groRere Aufmerksamkeit er-
zielen. Allein im Januar 2023 gab
es Uber 820 vegane Produktein-
fuhrungen.

wi
|'r.
y
N
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Sumply!

PFLANZLICHER
GENUSS Yegan

MILD NUSSIGE

NATUR

GENIERERSCHEIBEN

PACKAGING

Produkte mit klarer Kennzeich-
nung lassen sich schnellerfinden.
Durch Verwendung des Vega-
nuary-Logos auf der Produktver-
packung wird das Produkt im
Kampagnenzeitraum besonders
eindeutig fur alle Teilnehmenden
platziert.
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29 %

TEILNEHMENDEN

NEUE SPEISEKARTE

Neue vegane Gerichte auf der
Speisekarte bekommen im Ja-
nuar besondere Aufmerksamkeit.
So kénnen Teilnehmende und In-
teressierte zum Beispiel von einer
veganen Version eines beliebten
Klassikers Uberrascht werden. Es
lohnt sich, das Veganuary-Logo
und einen Aufruf zur Teilnahme
innerhalb der Speisekarte deut-
lich zu platzieren. Studien bestati-
gen, dass Menschen vermehrt zu
fleischfreien,  klimafreundlichen
Gerichten greifen — besonders,
wenn diese hervorgehoben sind.

DER VON UNS BEFRAGTEN
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TEILNAHME AM VEGANUARY

ZUSAMMENARBEIT MIT
DEM EINZELHANDEL

Eine enge Zusammenarbeit
mit dem Handel ermdg-
licht eine breite Verfugbar-
keit veganer Produkte und
eine  360-Grad-Kampagne
mit Veganuary. Ein Angebot
von Produktproben in Super-
markten kann die Aufmerk-
samkeit nochmals steigern
und wird im Veganuary be-
geistert angenommen.

POINT-OF-SALE

Vegane Produkte sollten klar
ersichtlich platziert sein, so-
dass Interessierte nicht da-
nach suchen mussen. Klar
ausgezeichnete Ware verein-
facht den Einstieg in den ve-
ganen Einkauf! Auch auf Wer-
bemitteln in Restaurants ist
die Verwendung des Vega-
nuary-Logos eine effiziente
Moglichkeit, die Aufmerksam-
keit von Konsument:iinnen auf
sich zu ziehen.

PROMOTIONS

Besonders sichtbar ausge-
zeichnete Produkte sowie
Produkte im Sonderangebot
erhdhen die Aufmerksamkeit
fur die neu zu erschlielen-
de vegane Zielgruppe. Nach
einem Jahr voller Herausfor-
derungen mochten wir es fur
alle Teilnehmenden noch ein-
facher machen, rein pflanz-
lich in den Veganuary zu star-
ten. Und das ganz ohne die
Sorge, dafur viel Geld ausge-
ben zu mussen.

=
PROBIER'S ./ .-
[ NAT.

WERBETAFELN,
PLAKATE UND
SCHAUFENSTER

Die Platzierung entspre-
chender Werbemittel — zum
Beispiel mit Verwendung des
Veganuary-Logos — lenkt die
Aufmerksamkeit auf vegane
Produkte und motiviert zur
Teilnahme am Veganuary.
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SAMSTAG, 21. JANUAR gl
VEGANUARY
WEEKENDER

GenieBt in unserem Pap-Up-5tore vom 20.-21. Januar ab .00

=in ausschlieBlich veganes Sortiment in Kooperation mit planted.!

mit Special Guest ab 17.00:

NikoRittenau
Bullsh'1-

21. Januar, ab .00 v
Manbijouplatz 5,

N
10178 Berlin T

EVENTS

Thematische Veganuary-Ver-
anstaltungen — zum Beispiel
unter Einbeziehung von Pres-
se und Influencer:innen — kon-
nen die Aufmerksamkeit far
die vorhandene vegane Pro-
duktpalette, Produktneuheiten
und neue vegane Optionen
auf Speisekarten enorm stei-
gern.
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MODE, KOSMETIK, HAUSHALT
UND WEITERE NON-FOOD BRANCHEN

Veganuary motiviert Menschen, im Janu-
ar einen Monat lang eine rein pflanzliche Astonish Your
mochten wir auch den Griff zu veganen
Produkten in anderen Lebensbereichen : "
fordern — zum Beispiel bei Mode, Kosmetik |
oder im Haushalt.

Ernadhrung auszuprobieren. Aber naturlich VEGANUARY
: _ﬂ N

&\
:
Loy,

Deswegen freuen wir uns immer auch uber
eine Veganuary-Teilnahme von Unterneh-
men aus Bereichen wie Fashion, Beauty
oder anderen Branchen. Hier sind einige
Vorschlage zur erfolgreichen Teilnahme:

Available from savers

HEAITH HOME BEAUTY

» Veroffentlichung neuer veganer Produkte
im Veganuary: der perfekte Zeitpunkt, um
pflanzliche Neuprodukte einer begeister-
ten Zielgruppe vorzustellen

&Len
ean somie

 Verwendung des Veganuary-Logos am

POS, um die Unterstitzung und Teilnah- DER MARKT FUR

me an der Kampagne zu zeigen VEGANES LEDER WIRD
 Besondere Angebote und Aktionen GR;?I%TVBIEQI::Q:;EVAOR'::H*

im Veganuary BEREITS 2025 EINEN WERT
o Aktivitaten auf Website und Social Media, VON 85 MILLIARDEN

DOLLAR HABEN.

mit Verwendung des Veganuary-Logos

* Teilen aller PR-News mit uns, damit wir
diese gegebenenfalls an unsere Ziel-
gruppe kommunizieren kénnen

*https://www.livekindly.co/vegan-leather-market-set-worth-85-billion-2025/
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KOMMUNIKATION: SOCIAL MEDIA UND WEBSITE

TRY
THIS JANUARY

VEGANUARY

MIT SEBASTIAN COPIEN I

MONTAG / 30. JANUAR / 18:00 UHR

MADE HITH

LUVE

IT’S GONNA BE

VEGANUARY!

CEWINNE

N VEGANUARY

Vegan Kochen

E“’?ﬁ en Sl urwers Resepimayw

i Aufliufen, Cu urmys | NWJ\‘M
.-d« anch Ousches, Risoflo und weitenen
veganen Gunuss- Gv ----- den

Vegan Backen

-- VEGAN |
1SS LECKER

Crama VEGA varlaht ihean Ganchian
uuuuuuuuuu wmige Note - garz chne
afsche Bastan ul e D 0 vagane
I"'rrml.. SogaeBanis i el rum
Kochen, \arfensm mBu gl

Homepage * Neuigkeilen » Veganuary

Schluss mit dem Rezepte-
Chaos
it dissem prakfischen und stylishen

Ordnier von oetier-shop de macht die
Ablaps mahr Spall Samn jo

SOCIAL MEDIA

* Reels und Beitrage — zum Beispiel mit Verwendung des
Veganuary-Logos — erhéhen die Aufmerksamkeit fur die
Kampagne und vegane Produkte.

* Header oder Profilbilder im Veganuary-Design zeigen die
Teilnahme an der Kampagne.

* Instagram Lives - spannende Interviews oder Live-
Cookings erhéhen die Sichtbarkeit und den Austausch mit
der Zielgruppe im Aktionsmonat.

* Interaktionen und Engagement mit der Kampagne: Das
Teilen und Kommentieren von Veganuary-Inhalten, die Ver-
wendung des Hashtags #Veganuary2024 und das Folgen al-
ler relevanten Kanale geben der Kampagne einen noch gro-
Reren Buzz.

*  Gewinnspiele und Aktionen beziehen die Zielgruppe di-
rekt ein und motivieren zur Teilnahme am Veganuary 2024.

@ ALDIFilialen
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4 Hilfe & Kontakt 7) Haufige Fragen (FAQ) 2. Anmelden / Registrieren

| ) Meine Liste "j]

Angebote Produkte Bewusstessen Online-Shop ALDIServices Rezepte Ratgeber Verantwortung Gemelnsam geht alles

VEGANUARY

Veganuary 2021 - bewusst ins neue Jahr starten

Seit Anfang Januar unterstiitzen wir die Initiative Veganuary, die zur veganen Erndhrung aufruft. Schon
bald ndhert sich die Halbzeit der Aktion. Damit der Spal an der veganen Erndhrung nicht verloren geht,

WEBSITE

* Die Integration des Veganuary-Logos auf der Website
weist pragnant auf die Teilnahme hin und hebt vegane Pro-
dukte aufmerksamkeitsstark hervor. So wird die Zielgruppe
aktiviert.

* Rezepte geben Inspiration zur Verwendung veganer Neu-
produkte und vereinfachen den Einstieg. Egal ob eigene Re-
zepte kreiert oder bestehende Veganuary-Rezepte verwen-
det werden: Die praktischen Vorschlage erfreuen sich groer
Beliebtheit.

* Blogskdénnen durch Bemusterungen auf Produktneuheiten
hingewiesen werden. Auch auf dem eigenen Blog lasst sich
die Teilnahme am Veganuary vertiefen — zum Beispiel indem
Mitarbeitende von ihren Erfahrungen im Januar berichten.

» Ubereinen Newsletter lassen sich Infos und Sonderaktio-
nen rund um Veganuary 2024 hervorragend kommunizieren.
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KOMMUNIKATION:
PR

LONG-TERM PLANT-BASED
CORPORATE COMMITMENTS

Unternehmen und Marken, die einen Plan fur die Bewaltigung
ihres 6kologischen FuBabdrucks haben, wecken Vertrauen
und Loyalitat in ihren Zielgruppen. Ein authentischer Beitrag
zum Schutz unseres Klimas wird haufig auch langfristig
in der Geschaftsstrategie verankert. Diese Strategie und
ihre Ziele offentlich zu machen, zum Beispiel im Rahmen des
Veganuary 2024, bietet groBes kommunikatives Potenzial.

DIE INTEGRATION VON VEGANUARY 2024

IN SAMTLICHEN PR-AKTIVITATEN ERHOHT
DIE AUFMERKSAMKEIT FUR DIE KAMPAGNE.

Eine exklusive Pressemitteilung zum Kampagnenstart

stellt Produktneuheiten ins Rampenlicht des Veganuary-Effekts.

Naturlich konnen im Rahmen aller Presseaktivitaten
das Veganuary-Logo und entsprechende Inhalte von
uns verwendet werden.

7 Thalia

Blchar Schule eBooks iolme Morsch-Dowrlosds Spisiwaren Fime Wohnen Techeis Schrebwaren Geschbenikarte

Vaganuary

RE&SSMANN

ener®
™™~

[KAMPAGNEN
Ein 100 % veganes Angebot im Januar,
grofle AuBenwerbekampagnen und
Platzierungen in Print und TV? All das kann
im Rahmen des Veganuary 2024 groRe
Aufmerksamkeit erzeugen. Eine Integration
des Veganuary-Logos zeigt die direkte
Verbindung zur Kampagne und holt
die Zielgruppe genau dort ab,
wo Veganuary sie aktiviert.

e g2 w25 VEGANUARY-NEUHEITEN
- BEI EATPLANTS

VEGANUARY

&) (w

HEU IDEENWELT MAKE-UP PFLEGE & DUFT BABY & SPIELZEUG HAUSHALT TIER GESUNDHET LEBENSMITTEL MARKEN ANGEBOTE

Dieser Januar wird

Unsere veganen

PRODUKTE, DIE FUR
AUFMERKSAMKEIT
SORGEN

Spektakulare Produktneuheiten
sprechen fiir sich und sorgen
far reichweitenstarke Features
online und offline. Die Integration
des Veganuary-Logos zeigt den
direkten Bezug zur Kampagne.
Kreativitat zahlt sich auch hier aus!
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VEGANUARY
WORKPLACE
CHALLENGE

Bis zu 200 Unternehmen weltweit — darunter PUMA,
BASF, Unilever, Aveda, Gerry Weber, IKEA, PWC, Rit-
ter Sport, Harrods, The Body Shop und Groupon -
nahmen wahrend der Kampagne 2023 an der Vega-
nuary Workplace Challenge teil. Es war fantastisch
zu sehen, dass mithilfe groRer Cateringunternehmen
wie Aramark, L&D, SV Group, Dussmann und Vielfalt
Menu in vielen Institutionen und Betrieben vegane
Gerichte serviert wurden. Sie versorgten Kinderta-
gesstatten, Schulen, Ministerien und Kantinen mit le-
ckeren und abwechslungsreichen pflanzlichen Op-
tionen, einige Zulieferer entwickelten sogar neue
Gerichte fur den Aktionsmonat.

VEGANUARY ALS TOLLE CSR-MASSNAHME

GUT FUR KLIMA UND UMWELT

EINE SPANNENDE UND UNTERHALTSAME
CHALLENGE FUR MITARBEITENDE

FUR GESUNDHEIT UND WOHLBEFINDEN
DER MITARBEITENDEN

EINE GROSSARTIGE PR-MOGLICHKEIT

o~ itter Eurowings# y
CBilli
il |sporT cdiscover. PUMA.
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ALLE RESSOURCEN
ZUR VEGANUARY
WORKPLACE
CHALLENGE GIBT
ES HIER

KATHARINA HAUKE — m
GESCHAFTSFUHRERIN BEI
LIEFERANDO: i

Vegane Ernédhrung und die Bedeutung einer gesun-

den Lebensweise ist fir unsere Gesellschaft von enor-
mer Bedeutung. Auch ich und zahlreiche andere Kol-
leg:innen werden wieder an der Veganuary Challenge
teilnehmen und ich freue mich schon sehr auf die
spannende Auswahl an veganen Gerichten unserer
Restaurant-Partner:innen, durch die ich mich im Janu-
ar probieren darf.”

Wir sehen unsere Teilnahme als wichtige Méglichkeit,

mit mehr Bewusstsein auf dem Teller ins neue Jahr zu
starten und sich mit dem Schutz der Umwelt und dem
Thema Nachhaltigkeit zu beschaftigen.”
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el NACHRICHTEN & THEMEN MEDIATHEK & TV AUDIO & RADID Suchen Q

Sachsen  Sachsen-Anhalt  Tharimgen  Deutschland  Welt  Sport  Leben  Kultur  Wissen

MORDE » Nachrichten » Sachsen-Anhalt » Halle

MENSA

"Veganuary": Studentenwerk Halle bietet ab Januar
taglich veganes Essen

Viele Universitaten nahmen am Veganuary teil und boten
pflanzliche Alternativen auf dem Campus an. Das Studen-
tenwerk Halle berichtete, dass im Januar rund 30 Prozent
der in zwolf Mensen verkauften Gerichte vegan waren.

ANGELIKA SCHINDLER-
OBENHAUS — VORSTANDSVOR-
SITZENDE UND CEO BEI GERRY

WEBER INTERNATIONAL AG:

.Der Veganuary ist eine gute Gelegenheit, nochmals
das Bewusstsein daftir zu scharfen, dass wir mit einer
rein pflanzlichen Ernéhrung einen Beitrag zur Redu-
zierung unseres personlichen CO,-FulBabdrucks und
somit zum Schutz des Klimas und der Biodiversitat
leisten kbnnen.”

GERRY WEBER

TARGO ;{ BANK

Wir sehen uns tagtaglich mit Herausforderungen

konfrontiert, vom Klimawandel bis zu steigenden Le-
bensmittelpreisen. Unsere Ernahrungsgewohnheiten
zu andern, kann Teil der Lésung sein und der Vega-
nuary ist eine tolle Moglichkeit, das einfach mal aus-
zuprobieren.”


https://veganuary.com/de/workplace-challenge-assets 

WIE VEGANUARY
UNTERNEHMEN
UNTERSTUTZT

INTEGRATION AUF
UNSEREN KANALEN:

NEUIGKEITEN TEILEN

Wir freuen uns Uber alle Infos zu Produktneuheiten!
Gerne teilen wir diese auf unseren verschiedenen
reichweitenstarken Kanalen, wann immer sie span-
nend und relevant fur unsere Zielgruppe sind.

SPECIALS HERVORHEBEN

Sonderangebote, Events und Aktionen — gerne teilen
und integrieren wir die fur unsere Zielgruppe rele-
vanten Inhalte auf unseren Kanalen und listen sie im
Rahmen des Veganuary auf unserer beliebten Lan-
ding-Page ,Aktionen und Angebote” Wir freuen uns
Uber Mitteilungen aller Aktivitaten im Rahmen der
Kampagne.

GEMEINSAM INHALTE ERSTELLEN:
PR KOORDINIEREN

Wir freuen uns auf eine strategische Zusammenar-
beit im Hinblick auf Presse und PR — zum Beispiel
in Form von gemeinsamen Pressemitteilungen oder
dem Austausch wirksamer Zitate. Hierzu beraten wir
Unternehmen gerne jederzeit.

VEGANUARY BUSINESS SUPPORT TOOLKIT 2024 — UNSER GEMEINSAMER VEGANUARY 2024

ERFOLGSGESCHICHTEN:

ALDI NORD UND ALDI SUD:

LALDI unterstitzt den Veganuary bereits seit
derDeutschland-Premiere im Jahr 2020: Die Initiative
wirdvon Jahr zu Jahr groBer und war auch in diesem
Jahrwieder ein voller Erfolg.”

.Insgesamt konnten wir im Vergleich zu 2019 unser
Angebot an rein pflanzlichen Produkten seither
verdoppeln.”

— Stiftung o - + = +]
= \Narentest < Shap  Abo & Flatrate Wiarsnkorh Anmalan

Haushalt Multimedia Versichorungen Gaid Gesundheit Steuern & Recht Mohbilitat Famnilie Emiihrung Immobilian ARarsvorsoerge

st 3 Erndhrung 3 Vagamuary

Veganuary
Die Ganz-ohne-Fleisch-Challenge

O3 s E O O & %

@@y @ AT T:;l._@ :-‘-:E.,\-;

- ool S

Grundlegend habe eine ausgewogene pflanzliche
Ernahrung gesundheitliche Vorteile, urteilt

Stiftung Warentest (test 01/2023) und zitiert die
Ernahrungsmedizinerin Dr. Lisa Portner (forscht u. a. an
der Berliner Charité): ,Studien weisen darauf hin, dass
Menschen mit pflanzenbasierter Kost ein geringeres
Gewicht und bessere Blutfettwerte haben als jene mit
Mischkost.”

m EXECUTIVE BRIEFING THEMEN ACABEMY EVEWTS MAGAZIN DATA EXKLUSIY

we im Teif

Veganuary: Der Veggie-Trend trotzt der
Krise
Im Januar steht der nun schon tradionelle vegane Aktionsmonat Veganuary

an. Ein Event, dem die Krise offenbar nichts anhaben kann. Die
Teilnehmerzahlen steigen weiter, Was 2023 zu erwarten ist,
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HORIZONT

RUGENWALDER, NESTLE, IGLO UND CO.

ATEEN = O m

Diese Marken verhelfen dem
Veganuary zu mehr Brand-Power als je
zuvor

von Santiago Campillo-Lundbeck

NOCH €iNEN
| KLiMAWANDEL
| UBeRLeB iCH
> | NICHT!

BUSINESS

WIRTSCHAFT TECH POLITIK KARRIERE LEBEN WISSE
INSIDER

Veganuary: Warum der vegane
Januar der neue Black Friday des
Handels werden kénnte

g. Solveig Gode
® 07 Jan 2021

PENNY:

.Der Veganuary 2021 war ein voller Erfolg. Wir hatten
in einigen Penny-Markten einen regelrechten Ansturm
auf unsere Food for Future-Produkte. Das hat unsere
Erwartungen zum Teil bei weitem Ubertroffen.”

(GREENFORCE: |

.Der Veganuary war im Lebensmittelhandel ein voller
Erfolg: Innerhalb des Veganuary konnten wir mit
unserer Kampagne doppelt so viel Umsatz erzielen
wie geplant und ebenso doppelt so viele Menschen fur
unsere veganen Alternativen begeistern wie geplant.”
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STICHTAGE IM VEGANUARY UND DARUBER HINAUS

ENDE JANUAR 2024
DEZEMBER 2023 JAHRESVERLAUF 2024

Veroffentlichung Weitere Kampagnen

03. JULI 2023 BIS NOVEMBER 2023

Offizieller Launch

Mini-Kampagne: Planungen zur von Erfolgsmeldungen
Veganuary Teilnahme am der Kampagne und ersten und Themenschwer-
=  BBQWeek Veganuary 2024 . Veganuary 2024 Ergebnissen punkte
g @ [ E I@

amma

% mmmmy O enoe JES D nomm
Mini-Kampagne: Mini-rrampagne: Finale Abstimmung aller VegarwBLJGSrCrQ](;er: Veroffentl.lc.hung
Veganuary Fish Week veganuary Produktneuheiten und Hunderttausende, dler off|2|e.llen
Plant Milk Week o . Umfrageergebnisse
(Kommunikations-) Menschen starten rein des Veganuary 2023

Aktivitaten im pflanzlich mit uns

Veganuary 2024 in das neue Jahr

s T 'n Bl o | b Ay
ﬁ‘l 3& l L _-.-:@ ":.r--- H
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LONG-TERM PLANT-BASED
CORPORATE COMMITMENTS

WELTWEITE BEISPIELE BISHERIGER KAMPAGNEN UND WEITERE IDEEN,
WIE EIN UNTERNEHMERISCHES ENGAGEMENT IM RAHMEN DES
VEGANUARY 2024 KOMMUNIZIERT WERDEN KANN:

Das Interesse an sinnvollen Mallnahmen zur unter-
nehmerischen  Nachhaltigkeit wachst rasant, immer
mehr Marken verpflichten sich zu einer ganzheitlichen
Nachhaltigkeitsstrategie - mit Rulcksicht auf Klima,
Gesundheit, Tiere und unseren gesamten Planeten.
Veganuary ermoglicht Unternehmen, neue Zielgrup-
pen zu erschlieBen, Umsatze zu steigern und optimal
aufzutreten im Einklang mit den gednderten Marken-
erwartungen und Konsumgewohnheiten von Investie-
renden, Kundschaft und Mitarbeitenden.

Unternehmen und Marken, die einen Plan fur die Bewal-
tigung ihres dkologischen FuRRabdrucks haben, wecken
Vertrauen und Loyalitat in ihren Zielgruppen. Ein authen-
tischer Beitrag zum Schutz unseres Klimas wird haufig
auch langfristig in der Geschaftsstrategie verankert. Die-
se Strategie und ihre Ziele &ffentlich zu machen, zum
Beispiel im Rahmen des Veganuary 2024, bietet groles
kommunikatives Potenzial: So begeistern Unternehmen
eine riesige Zielgruppe, die an nachhaltigen Produkten
und Kaufentscheidungen mit positiven Auswirkungen
auf unsere Umwelt interessiert ist.

IM RAHMEN DES VEGANUARY

WIRKSAME VEGANUARY-ZITATE
FUR PRESSEMITTEILUNGEN

KOMMUNIKATION DES COMMITMENTS
MEHR GLAUBWURDIGKEIT FUR DAS

é

Katjes feiert ,veggie goes vegan” — der
SuRwarenhersteller nutzte den Veganuary
um anzukundigen, dass ein Grofteil der
Produkte im Laufe des Jahres vegan wird.

VEGAN

SALTED CAI; 1

In Zusammenarbeit mit Klimaexpertiinnen fand Jude’s heraus, dass
ihr pflanzliches Speiseeis im Durchschnitt einen um 40 % geringeren
klimatischen FuRBabdruck aufweist als Milcheis. Jude's hat sich
daraufhin verpflichtet, die Halfte des Sortiments bis 2025 auf vegan

umzustellen.
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Aveda gab bekannt, dass alle Produkte — von der Haarpflege bis zum
Make-up - jetzt zu 100 % vegan sind. Mehr als 500 Produkte wurden
in den bahnbrechenden Reformulierungsprozess einbezogen, um alle
aus Tieren gewonnenen Inhaltsstoffe auszutauschen.

P THE
@ VEQETARIAN
oot DUTCHER ™

s
WHAT THE CLuck

--:Anmmf . P
ASSIC BELLMANNS Ve
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Unilever kiindigte ein jahrliches globales Um-
satzziel von einer Milliarde Euro aus pflanz-
lichen Fleisch- und Milchalternativen bis 2027
an, was zu einem starken zweistelligen Wachs-
tum des entsprechenden Sektors fuhrte.
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VEGANUARY SPONSORSHIP 2024

Ein Veganuary-Sponsoring ist der perfekte Weg,
Marken und Unternehmen mit unserer wertebasier-
ten Kampagne in Einklang zu bringen. In der rasant
wachsenden Branche pflanzlicher Lebensmittel kon-
nen Brands sich so eindrucksvoll hervorheben und
die gemeinsame Zielgruppe erreichen.

Alle Mittel, die wir auf diesem Weg einnehmen, flieRen
direkt in unsere Veganuary-Kampagne und unterstut-
zen und ermutigen Menschen auf der ganzen Welt
dabei, eine pflanzliche Ernahrung im Januar auszu-
probieren. Ein Veganuary-Sponsoring ist damit die ef-
fiziente Moglichkeit fur Unternehmen, all die positiven
Auswirkungen des Veganuary auf Menschen, Umwelt
und Tiere zu unterstutzen sowie den Markt fur pflanz-
liche Produkte weiter wachsen zu lassen.

WIR BIETEN DREI VERSCHIEDENE
SPONSORING-PAKETE AN: SILVER,
GOLD UND GLOBAL.

Jedes dieser Pakete bringt eine Reihe von Vorteilen
mit sich — naturlich schneiden wir diese gern auf in-
dividuelle Bedurfnisse zu. Die Silver- und Gold-Pa-
kete sind dabei landerspezifisch und decken jeweils
Deutschland, die USA oder GroR3britannien ab. Das
Global-Paket beinhaltet all diese Lander sowie unse-
re globale Liste.

Mehr Infos und die

Detailubersicht konnen jederzeit Gber
unternehmen@veganuary.com
angefragt werden.

UNSERE SPONSOREN FUR 2023
AV EDA
dimp(yV
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SIMPLY V EROFFNET
ZUM VEGANUARY
DAS MUSEUM OF
ALTERNATIVE
CHEESE
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VORLAGEN UND HILFSMITTEL

VEGANUARY

VQRLAGEN UND LOGOS NEUJAHRSVORSATZ:
FUR EINE ERFOLGREICHE =~ e

VEGANUARY-KAMPAGNE  upiocue
BEFINDEN SICH HIER:

Cardboard POS example Cardboard POS example
VEGANUARY

Cardboard POS example Cardboard POS example

H E Ru N I E RLAD E N @ Cardboard POS example Cardboard POS example

VEGANUARY



https://veganuary.com/de/assets-for-businesses

WIR FREUEN UNS AUF EINE
GUTE ZUSAMMENARBEIT

UND EINE ERFOLGREICHE
VEGANUARY-KAMPAGNE 2024!

Kristine Bakhturidze
UNTERNEHMENSKOMMUNIKATION
Tel.: +49 (0) 151 15100636

E-Mail: kristine@veganuary.com

Christopher Hollmann

LEITUNG VEGANUARY DEUTSCHLAND

Tel.: +49 (0)172 5620840
E-Mail: christopher@veganuary.com

UNSERE KANALE

Veganuary Deutschland

Veganuary International

OODO600

VEGANUARY

Veganuary
PO Box 771
York, YO1 OLJ

Vereinigtes Konigreich

Veganuary ist eine in England und Wales registrierte gemeinnutzige Organisation,

die international tatig ist. Charity-Nummer: 1168566


https://www.instagram.com/weareveganuary/
https://www.instagram.com/veganuarydeutschland/
https://www.facebook.com/Veganuary/
https://www.facebook.com/veganuarydeutschland/
https://www.linkedin.com/company/veganuary-limited
https://www.tiktok.com/@veganuary
https://www.pinterest.co.uk/Veganuary/_created/
https://www.veganuary.com/
mailto:christopher%40veganuary.com?subject=
mailto:kristine%40veganuary.com?subject=
http://x.com/veganuary

